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Sammanfattning

Detta &r en uppféljning pd enkaten BloggSverige 1 (fran maj 2005) och BloggSverige 2
(juli 2006). En undersdkning genomférdes mellan 1 och 2 januari 2008 dar 1000 personer
svarade pd en online-enkat. Av dessa respondenter hade 806 stycken minst en egen blogg
och det &r svaren frdn dessa 806 bloggare som redovisas nedan.t

Den typiska svenska bloggaren i enkaten ar:

kvinna

16-20 ar gammal

laser 1-5 bloggar dagligen

spenderar 1 timma per vecka med att lasa bloggar

l&ser oftast bloggar pa kvéllstid (ca 18-24)

anvander aldrig en RSS-lasare for att lasa bloggar

laser helst bloggar om vardagsbetraktelser

laser bloggar for att bli underhallen

har aldrig klickat p& en annons pa en blogg

ar medlem i ett socialt natverk for att halla kontakt med kompisar

har de senaste 12 ma@naderna laddat ner musik fran internet, lyssnat pa radio eller
podcast pd internet, tittat pa eller laddat ner video fran internet, har gjort bilder
tillgangliga fér andra pa internet, har kategoriserat innehall pa internet

e har de senaste 12 manaderna inte gjort videofilmer tillgéngliga pa internet, sparat
lankar med hjalp av bokmarkessajter eller besdkt virtuella varldar

bloggar for att hon gillar att skriva

uppdaterar sin blogg varje dag

har inget emot att bli kontaktad av féretag i sin egenskap av bloggare

ar inte anonym

har inte egna annonser pa sin blogg

Sedan den férra enkaten 2006 har den typiska bloggaren:

blivit yngre,

laser farre bloggar,

spenderar mindre tid med bloggar,

uppdaterar sin blogg oftare,

ar inte langre anonym, och

har blivit mer positivt installd till att bli kontaktad av féretag

Det ar alltjamt betydande skillnader mellan manliga och kvinnliga bloggares beteende:

e Kvinnor bloggar oftare anonymt (49,2 %) an man (34,0 %). Nu ar dock inte de
anonyma kvinnliga bloggarna i majoritet Iéngre.

e Manliga bloggare bloggar i hégre utstrackning an kvinnliga bloggare fér att
marknadsféra en produkt, for att paverka andra, for att stérka sitt varumarke, for
att skapa ett arkiv av information, for att det behévs fler réster i den offentliga
debatten och for att tjdna pengar.

e Kvinnliga bloggare bloggar i hégre utstridckning &n manliga bloggare for att fa
kontakt med andra manniskor och for att halla kontakt med slakt och vanner.

e 66,5 % uppdaterar bloggen varje dag eller flera gdnger varje dag. Kvinnliga
bloggare uppdaterar sina bloggar oftare &n manliga (74,1 % minst en gang per
dag, mot 42,6 % av mannen).

e Manliga bloggare har i hégre utstréckning an kvinnliga bloggare annonser pa sina
bloggar (14,3 % mot 7,4 %).

N&r bloggare bildar sig en uppfattning om ett féretag s& anser de att “en person som jag
sjalv eller en van” ar den mest trovardiga talespersonen. En annan bloggare anses lika
trovardig som féretagets egna vd.

En av tre bloggare har képt en vara som en féljd av rekommendationer pd en blogg. Lika
stor andel har avstatt frn att kdpa en vara. En av tre har efter att ha last information pa
en blogg vidtagit en 3tgérd i syfte att paverka ett féretag eller en politiker i en viktig fraga.

1 858 personer av 1000 besvarade frdgan om de hade en egen blogg. 93,9 % svarade ja.
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Vad galler blogglasarna (alla respondenter) i enkaten visar sig féljande:

e Kuvinnliga bloggldsare ldser helst bloggar om:
Mode och design (53,0 %)
Vardagsbetraktelser (51,6 %)
Foto och konst (26,6 %)
Foéraldraskap och barn (24,3 %)
Musik (22 %)

Litteratur och skrivande (17,2 %)
Film och TV (16,9 %)

Journalistik och media (16,7 %)
Sex och dejting (16.5 %)

Politik och samhalle (14,4 %)

¢ Manliga bloggladsare laser helst bloggar om:
Politik och samhalle (49,2 %)

IT och bloggande (45,8 %)
Journalistik och media (45,3 %)
Vardagsbetraktelser (39,4 %)
Reklam och PR (25,8 %)

Film och TV (25,4 %)

Musik (23,7 %)

Foto och konst (19,5 %)

Litteratur och skrivande (18,6 %)
Ekonomi och féretagande (15,7 %)

Sammantaget ar féljande amnen mest populara att lasa bland blogglasare:

Vardagsbetraktelser (48,6 %)
Mode och design (44,0 %)

Foto och konst (24,9 %)
Journalistik och media (23,8 %)
Politik och samhalle (23,0 %)
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Inledning

Bloggar har existerat i mer &n ett decennium men under de senaste fyra aren har
utvecklingen accelererat enormt, dven i Sverige. Bloggsbkmotorn Technorati foljde i mars
2004 tva miljoner bloggar?, en siffra som idag har 6kat till 112,8 miljoner®. Enbart i
Sverige lar det finnas hundratusentals bloggar® och fa saker har de senaste aren paverkat
forutsattningarna inom mediebranschen sa mycket som bloggen har gjort.
Mediekonsumenterna har fatt en egen publiceringsplattform dér de kan féra en
konversation med andra och gora sina roster hérda.

Men &ven andra sociala medier® har slagit igenom ordentligt i Sverige. Lunarstorm och
andra ungdomscommunities har varit otroligt stora ett langre tag och sociala natverk som
MySpace och Facebook engagerar allt fler och dven de vuxna. Siffror pekar pa att ndrmare
en miljon svenskar &r medlemmar i Facebook.” Vi laddar ocksa upp bilder pa Flickr, tittar
pa video pd YouTube och mikrobloggar via Twitter. Vi beséker virtuella vérldar som Second
Life, vi kategoriserar information pa internet med “taggar” och vi delar med oss pa sociala
bokmarkessajter.

De sociala medierna har férdndrat manga olika beteenden hos svenskarna, som
informationsinhamtning, nyhetskonsumtion och -produktion, och socialt umgange. Darfor
ar det intressant att forsoka studera de huvudsakliga drivkrafterna som f&r manniskor att
spendera sa mycket tid och energi pd dessa medier. I den féljande redovisningen kan man
se tendenser till att olika drivkrafter ligger bakom olika typer av anvandande.

Kaye D. Trammell vid the Grady College of Journalism and Mass Communication,
University of Georgia, undersokte i en innehdllsanalys av polska bloggare en tes om olika
bloggares drivkrafter.® Som underlag anvande hon en tes fran Zizi Papacharissi som sdger
att personer som publicerar pa internet drivs av foljande faktorer:

self-expression (82.4 %)
social interaction (59.5 %)
entertainment (51.7 %)
passing time (24.3 %)
information (8.4 %)
professional advancement (2.2 %)

Resultatet av Trammells analys visar att polska bloggare i férsta hand drivs av
"sjalvuttryck” och i andra hand av “underhdlining”. Strax darefter kom faktorn “social
interaktion”.

Det ar intressant att ha dessa drivkrafter i bakhuvudet nar vi tittar pé svaren i enkaten,
dar respondenterna svarar pa fragor om varfor de bloggar, varfor de laser bloggar och
varfor de ar medlemmar i sociala natverk. Av de svar respondenterna gett kan vi urskilja
olika motivationsfaktorer bakom olika aktiviteter.

3 http://www.sifry.com/alerts/archives/2004/03/technorati_tracks_two_million_blogs.html

4 http://technorati.com/about/

5 Enbart blogg.se/webblogg.se har ca 58.000 aktiva bloggare.
http://www.kullin.net/2007/12/major-increase-in-traffic-from.html

6 http://en.wikipedia.org/wiki/Social_media

7 http://thekillerattitude.com/2007/11/over-1-million-facebook-users-in-sweden.html

8 http://jcmc.indiana.edu/voll1/issue3/trammell.html
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Huvudmotivation till anvéndning av sociala medier

L&sa blogoar

Underhallining

Social interaktion  Sjalvuttryck

Sociala natverk Skriva bloggar

“Sjalvuttryck” - viljan att uttrycka sig, &r den frémsta drivkraften till att blogga.
“Underhdlining” - att bli road och ha som tidsférdriv, &r den frémsta drivkraften till att ldsa bloggar.
“Social interaktion” - viljan att nédtverka och interagera med sin omgivning, dr den frémsta
drivkraften att delta i sociala ndtverk.

Olika grupper och individer har sjalvklart skilda drivkrafter till varfér de anvander sociala
medier. Social interaktion tycks vara en ndgot viktigare drivkraft for kvinnliga bloggare &n
for manliga, vilket dven var vad Kaye D. Trammell kom fram till i sin undersékning av
polska bloggare.

“Female bloggers, however, were somewhat more motivated by social interaction (67.1 %)
than were their male counterparts (51.3 %).”

Dessutom ar samtliga dessa faktorer narvarande som drivkrafter. Informationsaspekten ar
mycket viktig for manga som t ex laser bloggar for att ta del av information och som
anvander sina bloggar som ett sitt att arkivera och strukturera information. Aven
"professional advancement”, eller “professionell utveckling”, ar en anledning till att
anvanda sociala medier, sarskilt fér mannen.

Eftersom mediekonsumenterna ldgger allt mer tid pa sociala medier sd kan det vara
intressant att stalla dessa drivkrafter mot de motiv som konsumenter uppger till varfér de
konsumerar traditionella medier.®

"Motiven for att anvdnda [morgontidningar] &r framférallt
fér att f§ information och végledning i olika fr8gor.

Underh8lining &r den viktigaste funktionen fér populértidningarna
och fér reklamkanalerna i TV och radio.”

Information och underhalining &r tva dterkommande motiv, men vad traditionella medier i
stor utstrackning saknat ar mdéjligheten fér lasarna att uttrycka sig sjalva och interagera.
Medierna har dock forsokt att utveckla dessa omrdden genom att t ex erbjuda ldsarna
méjlighet att blogga, inféra kommentarer till artiklar pa internet, lanka till aktuella
blogginldgg och genom att bygga egna communities och forum pa sina sajter.

9 http://www.dagspress.se/Article.jsp?version=48976&idx=8
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Vi ser i enkéten att personer i aldern 16-25 nu &r i majoritet bland bloggarna. 80-talisterna
visar i undersékningar som t ex SIFO/ Research International Finans Monitor 2006'° att de
varderar just “sjalvuttryck” mycket hogt, vilket aven galler for 60- och 70-talisterna.
Sociala medier fyller alltsd ett viktigt behov hos bade ungdomar och vuxna.
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Metod, urval och kallkritik

Eftersom jag ansdg att det skulle bli svart och kostsamt att ringa in gruppen blogglasare
for att ur denna grupp sedan géra ett slumpmassigt urval av respondenter, s& begrénsade
jag mig till att géra ett bekvamlighetsurval. Det innebdr att resultaten i enkaten endast
med sdkerhet ar representativt for respondenterna och inte med ndédvandighet for alla
svenska bloggare och blogglasare. Dérav féljer ocksa att jamférelser med BloggSverige 1
och BloggSverige 2 inte gar att géra med statistisk sdkerhet. Jag kommer dock att hénvisa
till tidigare enkater dar jag finner att det &r rimligt att géra sa. Da det saknas annan serids
statistik p& omradet hoppas jag att dessa enkéter kan bidra till fortsatta diskussioner och
utgora ett intressant underlag for fortsatta studier.

Undersdkningen genomférdes via SurveyMonkey.com mellan 1 och 2 januari 2008.

SurveyMonkey har en funktion for att férhindra att samma respondent fyller i
undersékningen flera génger (fran samma dator). Det innebar att det endast kommer in
ett svar per unik IP-adress. Det finns dock satt att kringgd denna sparr, men en kontroll av
resultaten visar inga tecken p& nagot systematiskt fusk.

10 http://www.seb.se/pow/content/pdf/privatekonomen/planbokenhos70talisterna.pdf
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Resultat - bloggare

Hela 93,9 % av respondenterna har en egen blogg. Denna andel har ékat kraftigt fran
77,4 % ar 2006 och 60,4 % ar 2005. Av denna anledning sérredovisas i ar inte blogglasare
och bloggare utan samtliga svar nedan &r fran de respondenter som svarat att de har en
egen blogg (totalt 806 personer).!!

1. Kon:

1. Kon:

Response  Response
Percent Count

Kvinna | ] F6.2% 614
T ————— 23.8% 192
answered question 806

skipped question 0

Tre av fyra bloggare &r kvinnor och férhallandet har darmed &ndrats betydligt sedan forsta
enkaten 2005 da ménnen var dominerande. Redan 2006 var det ndgot fler kvinnliga
bloggare @n manliga: 53,1 % mot 46,9 %.

Kon
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= Man
O Kvinnor

Négot forenklat sa kan man sdga att den svenska bloggosfaren tidigare dominerades av
.. . o . . .

IT- och medieintresserade man runt 30 ar for att numera domineras av modeintresserade

kvinnor i 6vre tonaren.

Kénsfordelningen for samtliga blogglasare i enkaten &r 75,5 % kvinnor och 24,5 % man.

11 858 personer besvarade frdgan om de hade en egen blogg. Skillnaderna i svar mellan bloggare och blogglésare var mycket
sma& och redovisas separat under de fragor dar det kanns relevant. Den som vill ta del av svaren frén alla respondenter &r vilkommen

att kontakta mig.
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2. Alder:

2. filder

Response  Response

Percent Count
0-158r  |E—] 9.1% 73
16-208r | 36.0% 290
21-25 &r EEEEEee— 18.0% 153
26-30 &r  [EE——] 11.7% a4
a-358 71% a7
36408 ] 6.6% 53
41-458r [ 41% 33
46-50 &r [ 3.0% 24
s1-658r [ 3.2% 26
BE &t eller aldre [ 0.4% 3
answered question 806
skipped question 0

Bloggskrivandet har krupit ner i ldrarna da hela 45,1 % nu &r 20 ar eller yngre. Samma
siffra 2006 var endast 6,4 %. Det ar framst personer i de sena tonaren som har okat
kraftigt i antal. De yngsta av dessa ar alltsa fédda ca 1992 och réknas darfoér oftast inte in
i den generation som ar den forsta att “fédas in i en digital varld”, ibland kallad generation
Z eller natgenerationen. Det ska onekligen bli intressant att folja utvecklingen inom sociala
medier nar personer fédda ca 1995 och senare bérjar synas och héras pa bredare front.

3. Vilken utbildning har du? Ange endast den hdogsta genomférda utbildningen.

3. Vilken utbildning har du? Ange endast den higsta genomforda uthildningen.

Response Response

Percent Count
Gundskola ] 13.8% 192
[ 46.1% 370
Higskolaluniversitets-examen [ 28.1% 234
vete) [ 0.8% 7
answered guestion 803
skipped question 3

Eftersom allt fler yngre medverkar i enkaten har andelen respondenter med hdgskole- eller
universitetsexamen av naturliga skal minskat frdn 6 av 10 till 3 av 10.

4. Vilken ar din manadsinkomst fore skatt?

Den stora andelen unga respondenter medfér att hela 50,7 % av bloggarna har en inkomst
pd mindre &n 10 000 kronor per manad.
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5. Vilket parti skulle du rosta p& om det var riksdagsval i Sverige idag?

5. Vilket parti skulle du rista pz°| om det var riksdagswval | Sverige idag?

Response  Response

Percent Count
Centerpartiet [ 3.8% 0
Folkpariet [ 5.9% 47
Kristdemokraterna  [] 1.3% 10
Miljapartiet [ 10.7% a5
Moderaterna [ ] 11.3% a0
Socialdemokraterna [ 24. 2% 183
vansterpartiet [ 9.8% 8
veteg [ 27.7% 221
Annat (var god ange vilket partiy I:l 5.5% 44
answered guestion 798
skipped guestion 8

Aven i 8r har fler &n var fjarde bloggare inte ndgon uppfattning om vilket parti de skulle
résta pa om det var riksdagsval idag. Knappt var fjarde skulle résta pa (s), som darmed &r
det storsta partiet och ocksa 6kar jamfért med 2006 da partiet fick 13,6 % av
bloggrésterna. Samtliga borgerliga partier har gatt bakat sedan 2006.

BLOGGLASNING

6. Hur manga bloggar laser du i genomsnitt per dag?

6. Hur m%nga hloggar laser du i genomsnitt per dag?

Response Response

Percent Count
Inga 0.0% 1]
15 | 39.5% 318
610 [ 30.9% 249
118 ] 12.0% a7
1620 [ 56% 45
129 [ 2.5% 0
Eellerfler [ 9.4% 76
answered question 805
skipped question 1

Trenden haller i sig att de flesta endast laser ett fatal bloggar per dag. Ett antal "heavy
users” som laser 26 bloggar eller fler utgér 9,4 % av alla bloggare (18,4 % forra aret).

De flitigaste ldsarna domineras av 26-35-aringar (50/50 man/kvinnor) dér 75,0 % oftast
anvander RSS-lasare for att halla sig uppdaterad, vilket &r logiskt d& RSS-lasare gor det
mojligt att enkelt félja ett stort antal bloggar. Dessa personer &r ocksd mest intresserade
av att ldsa bloggar om IT och bloggande samt journalistik och media. De pdverkas ocksa i
hég grad av vad de laser pd andra bloggar. Over hélften (59,2 %) har képt en produkt
eller tjanst pa grund av information de l&st pd bloggar och lika manga har avstatt. 55,3 %
har ocksa vidtagit en atgard for att paverka foretag eller politiker i en viktig fraga.
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7. Hur ma&nga timmar per vecka spenderar du med att lasa bloggar?

7. Hur m%nga timmar per vecka spenderar du normalt med att lasa bloggar?

Response Response

Percent Count
[ 1.2% 10
T 20.7% 167
I 20.1% 162
3 16.7% 128
P | 7.6% 61
s 10.1% 81
g0 ] 16.2% 122
Moellerfler 9.4% 76
answered question 805
skipped question 1

Fortfarande spenderar var fjarde bloggare 6-10 timmar eller mer per vecka med att lasa
bloggar, men andelen som ldgger mindre tid pd blogglasning har 6kat.

8. Nir pa dygnet ldser du oftast bloggar (flera svar mojliga)?

8. Nar p% iygnet laser du oftast blogyar {flera alternativ mijliga):

Response  Response
Percent Count

Morgan {ca 05-09) [ 15.9% 128
Farmiddag ca09-12) [ ] 23.9% 192
Lunchieatz13 13.1% 105
Eftermiddag (ca13-18) | 7% 303
Kvill (ca 18-24) [ 83.1% BB
Mattica24-05 [ ] 16.1% 129
answered guestion 803

skipped question 3

De flesta laser bloggar pa kvallstid vilket enligt Nordicom ocksd &r den tid pd dygnet som
svensken generellt anvander internet (i hemmet).2 Men bloggar lases ocksa av manga pa
dagtid, speciellt de bloggare som ldser manga bloggar varje dag.

Tidpunkter for internetanvéndning | hemmet | befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2006 (%)
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Morgentidning ------. Kvéllstidning — - - — - Radio Tv Internat

12 http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdf/252_internetbarometer2006.pdf
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9. Anvdnder du en RSS-ldsare nar du ldser bloggar ?

frin bloggar)

Ja oftast
Ibland
Nej aldrig

Vet ej

[Pomi————————
(==

9. Anvander du en RSS-Eisare nar du liser bloggar (dvs ett program sem t ex Bloglines.com, Feedreader eller FeedDemaon dar man kan prenumerera pa ny information

Response

Percent

20.0%

8.6%

56.6%

==

14.9%

answered question

skipped question

Response
Count

160

69

463

119

801

Den andel bloggare som anvander RSS-lasare fortsatter att minska dven i drets enkat.
Endast 28,6 % av alla bloggare anvander en RSS-lasare for att Idsa bloggar vilket kan
jamféras med 45,3 % &r 2006 och 48,8 % ar 2005. Det &r de manliga bloggarna som
anvander RSS-lasare, 58,7 % gor det atminstone ibland, mot endast 17,8 % av kvinnorna.

10. Vilken typ av bloggar brukar du ldsa (flera svar méjliga)?

10. Vilken typ av bleggar brukar du lasa (flera svar mijliga)?

Response

Percent
Djur [ H B.4%
Ekonomi och firetagande [ 7.0%
Feminism [ 6.7%
Fimosh Ty ] 18.0%
Folooch konst  [— 24.8%
Firsldraskap ochharm [ ] 20.1%
Halsa, sjukvird och handikapp [ 6.1%
IToch bloggande [ 21.2%
Journalistikoch media ] 24.5%
Litteratur och skrivande [ 18.6%
Matochdryek [ 11.9%
Mode och design [ 44.4%
Musik  [rrmm———] 227%
Politikoch samhalle ] 226%
Resor [ 3.2%
Religion [ 36%
Reklam ochPR [ 9.9%
Sewochdefing 147%
Sport ach friid [ 9.2%
sprak [ 42%
Uthildning [ 6.4%
Vardagshetr [ 52.2%
Vetenskan [ 5.4%
Annat fangevad) o] 17 6%
answered question

skipped guestion

Response
Count

i1

56

54

144

199

161

49

170

196

149

95

356

182

181

1]

29

74

118

74

34

i1

418

43

141

801

Vardagsbetraktelser ar fortsatt det mest populdra damnet att Idsa bland bloggare. Men
mode och design &r allt populérare. Foto och konst &r nu mer populért &n bade journalistik
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och media, och politik och samhaélle, vilka var rankade #2 och #3 i forra enkdten, och det
ar de kvinnliga bloggarna som ligger bakom denna 6kning fér mode/design och foto/konst.

Manga har ocksd uppgett att de mest laser kompisars bloggar. Humor, inredning och
scrapbooking ndmns ocksd spontant av flera respondenter.

Mode och design &r ett av de mest populdra @mnena i bloggvarlden och darfor kan det
vara intressant att titta ndrmare pa vad de modeintresserade blogglésarna féljer fér andra
typer av bloggar (se tabell nedan). Dar kan vi se att av de totalt 4193 respondenterna
som angivit att de laser bloggar om mode och design s3 laser de flesta bloggar som &r

inriktade pa fritid och/eller familj. Politik och samhalle, ekonomi och féretagande,

utbildning och vetenskap &r inte lika populara.

Typ av bloggar | Procent

Mode och design | 100.0 %
Vardagsbetraktelser 45.3 %
Foto och konst 35.1 %

Musik 30.8 %

Féréldraskap och barn 25.8 %
Film och TV 22.9 %

Journalistik och media 22.4 %
Sex och dejting 21.5%

Mat och dryck 16.5 %

IT och bloggande 15.8 %
Litteratur och skrivande 15.3 %
Resor 13.4 %

Politik och samhalle 13.1 %
Reklam och PR 9.3 %

Djur 7.6 %

Ekonomi och féretagande 7.4 %
Hélsa, sjukvard och handikapp 6.7 %
Sport och fritid 6.7 %
Utbildning 6.7 %

Feminism 6.0 %

Sprak 4.3 %

Vetenskap 3.8%

Religion 1.0 %

13

det totala antalet i tabellen for fréga 10 endast 356.

Hans Kullin, www.kullin.net, januari 2008 - Some rights reserved.

419 personer av samtliga i enkéten. I diagrammen ovan redovisas svaren fran de 93,9 % som har en egen blogg, dérav &r

12 (26)



11. Du ldser bloggar for att (flera svar mojliga)?

11. Du Eiser bloggar for att (flera svar mijliga):
Response Response
Percent Count
F§ snabbare rvheter o] 12.1% a7
Lésa nyheter som har med mitt yrke —
- 13.9% 11
F4 senastetranderna [ — 27.9% 223
Mer personligt n andra medier | 43.1% 345
Arligare an andra medier [ 15.9% 127
F& fler synvinklar pd nyheter | 29.0% 232
Myheter jag inte hittar p& andra |:| 16.5% 132
stillen ’
Halla kontakt med kompisar | 41 5% 332
Matverkalbygga natverk [ ] 20.6% 165
FA lasa "vanliga manniskors" Asikter | 64.0% 512
Bli underhallen | 74.8% 598
Annat skal: frar god angey 6.9% 55
answered question 800
skipped question 6

I r fanns ett nytt svarsalternativ pd denna fraga, namligen att ldsa bloggar for att “bli
underhallen”. Det visar sig ocksd vara det vanligast skalet till att lasa bloggar. Férra
enkatens vanligaste svar var att “fa ldsa vanliga manniskors asikter” vilket &r lika populart
i &r i antal procent (64,0 % mot 63,3 %).

En person uppgav att “det ar intressant att se hur andra lever sina dagar” och flera
personer har angett liknande skél. Det &r underhallande att fa en direkt inblick i vanliga
maénniskors vardagsliv, vilket ocksa reflekterades i svaren pa frdga 10.

Manliga bloggare dver 40 3r laser framst bloggar for att fa fler synpunkter p& nyheter

Ser vi till svaren frén samtliga 949 blogglédsare (51 svarade inte) i enkédten sa &r det
ganska stora skillnader i motiv mellan man och kvinnor. Mannen varderar hégre de olika
aspekterna av att |asa nyheter via bloggar medan kvinnorna varderar hégre de sociala
aspekterna som att halla kontakt med vanner och att l&sa om andra manniskors 3sikter.

Anledning att lasa bloggar (for blogglédsare)

Bli underhallen 61.5 77.2

Fa lasa "vanliga ménniskors" asikter M—| 68.4
Halla kontakt med kormpisar 081 | .0

Mer personligt &n andra medier _ﬁ5

o

Fa senaste trenderna
@ Man

0 Kvinnor

Fa fler synvinklar pa nyheter

Natverka/bygga natverk

Arligare &n andra medier

Nyheter jag inte hittar pa andra stéllen

Fa snabbare nyheter

Lasa nyheter som har med mitt yrke att géra

Annat skal: (var god ange)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Procent
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12. Har da n3gonsin klickat pa en annons pa en blogg?

12. Har du négonsin klickat pa en annens pa en blogg?

Response

Percent
Ja | | 457%
Nej | ] 47.0%
Vetej [ 7.3%

answered question

skipped question

Response
Count

368

379

59

806

0

En av bloggvérldens f8 inkomstkallor &r annonser och andelen bloggare som klickat p& en
annons pa en blogg har dkat sedan senaste enkéten. N&stan lika manga har klickat pa en
annons som de som inte har gjort det. I férra enkaten svarade 34,2 % ja mot 60,6 % nej.

13. Har du ndgonsin kopt en produkt eller en tjanst tack vare rekommendationer

pa en blogg?

13. Har du nfmonsin kopt en produkt eller tianst tack vare rekommendationer |12°| en blogg?

Response

Percent
Ja | 35.2%
Nej | 56.5%
Vetej [ 8.3%

answered question

skipped guestion

Response
Count

283

4565

67

805

1

Bloggar paverkar faktiska handlingar som inkép av produkter och tjanster. Ett flertal
modebloggare uppger att klader och accessoarer ibland tar slut nar de bloggat om dem,
vilket i sin tur inte undgatt modeféretagen som flitigt bjuder in modebloggare till olika

evenemang och kampanjer.*

Kenza Zouiten!® &r en av Sveriges mest populéra bloggare alla kategorier och hon blir ofta
kontaktad av féretag som erbjuder henne olika produkter att skriva om. “Bade hon och
foretaget hon samarbetar med [4r] medvetna om att Kenza paverkar ganska mycket av

deras forsaljning” skriver Aftonbladet.®

“Skriver jag till exempel om en véska eller liknade s8 kan den ta slut i butiken, beréttar hon.”

14 http://www.metro.se/se/article/2007/01/15/07/3600-23/index.xml
15 http://kenzaas.blogg.se/
16 http://www.aftonbladet.se/sofismode/article1685089.ab
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14. Har du ndgonsin avstatt frdn att kopa en produkt eller en tjénst pa grund av
information eller &sikter du last p& en blogg?

14. Har du nagonsin avstatt frin att kipa en produkt eller tjanst pa grund av information eller asikter du kist pa en blogg?

Response Response
Percent Count

Ja [ 34.6% 276
Nej | 45.2% 361
Vetg  [rm———] 20.2% 161
answered question 798

skipped guestion 8

Likvél som bloggar kan ha paverkan i positiv riktning s& kan de paverka konsumenter att
avsta fran kop. Eftersom bloggar ofta hamnar hégt upp i sokresultat hos t ex Google s far
konsumenterna ett relativt stort inflytande éver ett varumarkes image. Ett numera
klassiskt exempel ar toppbloggaren Jeff Jarvis “Dell Hell” dar han skrev om dataféretaget
Dell och vad han upplevde var undermalig kundservice.'’

15. Har du, pé grund av vad du list p& en blogg, ndgon gdng vidtagit en atgard
som att ringa eller e-posta andra, skriva under ett upprop, skriva brev till en
tidning eller gd med i en organisation, med syfte att paverka ett foretag eller
politiker i en viktig fraga?

15. Har du, |1?°| grund avvad du list |)?°| en hlogy, nﬁuon qug vidtagit en ﬁlqﬁrd som att ringa eller e-posta andra, skriva under ett upprop, skriva brev till en tidning eller gﬁ
medl i en organisation, med syfte att pfwerka ett firetag eller politiker i en viktig fr%ua?
Response Response
Percent Count
Ja | 32.5% 261
Nej | 57.0% 458
vete) [ 10.8% 85
answered question 804
skipped question 2

Diskussionen om bloggens paverkan i opinionsbildning har pdgatt under flera ar och
bloggen har ibland avfardats som relativt betydelselds inom politiken. Journalistik-
professorn Kent Asp kallade till exempel de politiska bloggarna fér en flopp i Dagens
Nyheter:!®

“Fér den politiska opinionsbildningen har bloggen inte haft ndgon betydelse alls skulle jag vilja p8sts.”

Men vi borde inte enbart fokusera pd stora politiska bloggavsléjanden i Borelius-klass, utan
dven pa bloggens mer direkta paverkan pd manniskors asikter och beteenden pa
grasrotsniva. Var tredje bloggare i enkaten har faktiskt genomfért en aktiv handling som
ett resultat av information pa bloggar, vilket inte ger stora rubriker i media men likval har
inflytande 6ver fragor som engagerar manniskor. Revolutioner pa natet sker ofta i periferin
och fokuserar vi bara p& centrum riskerar vi att alltfér sent upptécka trender och
skeenden.

17
http://businessweek.com/bwdaily/dnflash/content/oct2007/db20071017_277576.htm?chan=top+news_top+news+index_to

p+story

18 http://www.dn.se/DNet/jsp/polopoly.jsp?a=710284
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16. Nar du bildar dig en uppfattning om ett foretag, hur trovardig ar foljande som
talesperson for foretaget?

Fortroende som talesperson for ett foretag

En person som jag sjélv eller en van | ‘ ‘ ]13.43
En akademiker eller forskare | ‘ ‘ ]3.16
En finansanalytiker eller branschexpert | ‘ ‘ ]2.83

En av féretagets anstéllda | ]2.78

En bloggare ]2.58

Foretagets vd 12.57

En person som arbetar med PR eller reklam ]1.98

En kindis :‘:172

1 15 2 25 3 35 4

Poang mellan 1 och 4

I tabellen ovan innebdr ett medelvarde under 2 att en majoritet av respondenterna anser
att personen &r nagot eller inte alls trovérdig, och med 6ver 2 i vdrde anser en majoritet
att personen ar ganska eller mycket trovardig.

Det dr ingen ny trend att vi tar intryck av familj och vanner nar vi bildar oss en uppfattning
om ett varumarke eller en produkt.

”So today, as a new set of community technologies develop on the Internet, we should not be
surprised to discover that the sociology of how we buy isn't new at all. In fact, it is as old as
civilization. Today's markets will come to resemble these pre-industrial markets, with some major
exceptions. Our pre-industrial ancestors were constrained by time and distance in developing opinions
about vendors. But in the post-industrial world, reputation, relationships, and recommendations can
come at any time from anywhere to affect a purchase decision.”°

Konsumenter ar medvetna om att budskap fran féretag ar forpackade och tillrattalagda, en
partsinlaga. Rekommendationer fran en van daremot har stor paverkan eftersom vi litar pd
vara vénner - védnnerna har inget finansiellt intresse av att padyvla sin omgivning ett visst
varumarke och uppfattas darfér vara mer genuina (dven om det gors forsdk att kdpa aven
vanners rekommendationer via konstlad word-of-mouth).

Enkétsvaren ovan pekar i samma riktning som PR-byran Edelmans Trust Barometer®’,
vilken ocksa varit inspirationskallan till denna frdga. Aven i deras undersdkning 2008 &r "a
person like me” den mest trovdrdiga talespersonen for ett foretag.

Det ar ganska anmarkningsvart att respondenterna anser att en bloggare &r lika trovardig
talesperson for ett féretag som dess egen vd. En férklaring ligger sdkert i att de som
svarat sjalva ar bloggare och att de anser att en grupp de sjalva tillhor ar ganska
trovardig.

Det faktum att tre grupper utanfor féretaget toppar listan har utnyttjats lange inom
marknadsforingen, t ex genom képta “intygare” som lakare eller “vitamininstitut” i reklam.
En tredje part ar per definition mer oberoende och bér darmed ha stérre trovardighet.

19 Business Week, 21 jan 2008: http://www.msnbc.msn.com/id/22728275/
20 Edelman har en annan avgrédnsning i sitt urval av respondenter. De har undersokt “opinion leaders” i aldrarna 25-64 ar.

http://www.edelman.com/trust/2008/trust-barometer-key-findings.pdf
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Enligt Medieakademins Fértoendebarometer 2007%! anser 41 % att féretagsledare har
ganska eller mycket dalig moral medan endast 15 % anser att de har ganska eller mycket
bra moral. 52 % anser att den har blivit ndgot eller mycket sdmre jamfort med 10-15 ar
sedan medan endast 9 % anser att den har blivit ndgot eller mycket béattre. Siffrorna for
journalisternas och politikernas moral &r till och med &nnu sémre. Daremot anser manga
(34 %) att svenskarna generellt har ganska eller mycket god moral (14 % ganska eller
mycket dalig moral). I ljuset av ett sddant resonemang &r det forstaeligt att en anstalld
atnjuter hogre fortroende som talesperson &n foretagets vd.

ANDRA SOCIALA MEDIER

17. Ar du medlem i ett eller flera sociala nitverk p& internet, som Facebook,
Lunarstorm, LinkedIn eller liknande?

17. Br du medlem i ett eller flera sociala natverk |)i°| internet, som Facebook, MySpace, Lunarstorm, Linkedn eller liknande?

Response Response

Percent Count
Ja | 88.2% 10
Ne|  [— 11.6% az
vete) [ 0.2% 2
answered question 805
skipped question 1

Nastan 9 av 10 bloggare ar ocksa medlemmar i ett socialt narverk. Det &r knappast
férvanande att det &r sa, da sociala natverk och bloggar fyller flera likartade funktioner,
som att underlatta social interaktion, méjlighet att uttrycka sig och som tidsférdriv. Pew
Internet visade i den amerikanska rapporten “Teens and Social Media” i december 2007 att
unga medlemmar i sociala natverk ocksa &r flitiga bloggare:

“Some 55 % of online teens have profiles on a social network site (SNS) such as
Facebook or MySpace and those who have such profiles are much more likely to be
bloggers than those who do not have social network profiles. "

21 http://www.fb.se/medieakademin/dbfiles/fortroendebarometern_07.pdf
22 http://www.pewinternet.org/PPF/r/230/report_display.asp
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18. Du ar medlem i ett eller flera sociala natverk for att (flera svar mojliga)?

18. Du ar medlem i ett eller flera sociala natverk for att (flera svar mijliga):
Response Response
Percent Count
Utrttia tekniska funktioner (som att
dela med mig av fatografier eller | 43.0% an
liknande)
Anvanda en gemensam kanal att
3 BT gemen [ 54.1% 404
kommunicera med vannerkollegor
Knyta kontakter i mittyrke [ 18.7% 140
Hitta nya vanner | 42 4% a7
Som eft satt att organisera
inforrnation och samarbetamed [ 15.3% 114
andra
F& tillg&na till exklusiv infarmatian,
14.9% 111
inbjudningar eller liknande :l
Som tidsfordriv | 71.6% 534
Halla kontakt med féire detta
kollegor, studievanner eller liknande l B1.6% #60
Stidja eller piverka en viss
a R 9.1% 68
fragestallning :l
#o yfikenhet | 51.3% 383
Halla kontakt med kompisar | 80.7% B03
Matverkafbygga naterk [ ] 3% 234
Annat skal: (var god anoe) [ 28% 21
answered guestion 747
skipped question 59

Bloggare som ar medlemmar i sociala natverk drivs att delta av faktorer som har att géra
med social interaktion. Sociala natverk gor det latt att halla kontakt och kommunicera med
andra, men ocksa att hitta nya vanner och kontakter. Dessa sajter fungerar ocksd som
underhallning och tidsférdriv for manga. De anvéands ocksa for att dela information och for
att natverka och utvecklas inom sitt yrke.

Svaren ovan kan anvdndas som argument bade fér och emot att blockera tillgang till
sociala natverk pd arbetsplatsen. Men eftersom sajterna ofta anvands som ett satt att
natverka och underhalla &ven professionella relationer, bér ett féretag eller organisation
noga 6vervdaga vilka signaler man sander om man infor ett totalférbud foér sociala natverk.
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19-26. Fragor om mediekonsumtion och utdelande av bilder, video mm.

Aktiviteter bland bloggare senaste 12 man.

Radio/podcast ]78.0
Video, titta ‘ ‘ ]76.8

Musik 172.3

Bilder, ladda upp ] 63.6

Taggalkategorisera ]48.1

Video, ladda upp ] 34.0
Sociala bokméarken 11.2

Virtuella varldar 10.3

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0

Procent

90.0

Bland de ovan namnda online-aktiviteterna ar det vanligast bland bloggare att ha lyssnat
pa radio eller laddat ner en podcast de senaste 12 manaderna. Titta pa video &r nastan
lika populdrt. Det ar betydligt fler som har laddat upp eller delat med sig av bilder an
video. Virtuella varldar som Second Life har &nnu inte slagit igenom p& bred front da bara

en av tio bloggare besdkt dem det senaste aret.

19. Har du ndgon gang de senaste 12 mdnaderna laddat ner musik fran internet?

19. Har du nagon gang de senaste 12 manaderna laddat ner musik fran internet?

Response

Percent
Ja | 72.3%
Moj | ——— 25.8%
vetej [ 17%

answered question

skipped question

Response
Count

580

208

802

20. Har du ndgon gang de senaste 12 mdnaderna lyssnat pa radio pa internet,
laddat ner ett radioprogram eller en podcast till din dator eller mp3-spelare?

20. Har du nﬁuon gﬁnu de senaste 12 manaderna lyssnat |)?°| radio |)f°| internet, laddat ner ett radioprogram eller en podcast till din dator eller mp3-spelare?
Response Response
Percent Count
Ja | 78.0% B24
Mej F—————] 20.3% 162
vete) [ 1.8% 14
answered question 200
skipped gquestion 6
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21. Har du ndgon géng de senaste 12 manaderna laddat ner video fran internet?

21. Har du ndgon gang de senaste 12 ménaderna tittat pa eller laddat ner video frin internet?

Response Response
Percent Count

Ja | 76.8% 614

[ P ————| 21.1% 169
vete] [ 21% 17
answered guestion 800

skipped guestion 6

22. Har du ndgon géng de senaste 12 manaderna laddat upp (gjort tiligdnglig) en
video till videosajter som YouTube, Bubblare eller liknande?

22. Har du nﬁuon uﬁnu de senaste 12 manaderna laddat upp (gjort tillganglig) en video till vid: jter som YouTube, Bubblare eller liknande?

Response Response

Percent Count
Ja | 34.0% 271
Nej [ 64.7% 518
vete] [ 1.3% 10
answered guestion 796
skipped guestion 10

23. Har du n3gon géng de senaste 12 manaderna laddat upp (gjort tillgénglig)
bilder pa fotosajter som Flickr, Picasa, Bilddagboken eller liknande?

23. Har du ndgon gang de senaste 12 manaderna laddat upp (gjort tillgénglig) bilder pa fotosajter som Flickr, Picasa, Bilddaghoken eller liknande?

vetel [

Response Response
Percent Count

63.6% A06

36.1% 287

0.4% 3

answered guestion 796
skipped question 10

24. Har du ndgon gang de senaste 12 mdnaderna sparat lankar med hjidlp av
bokmarkessajter som del.icio.us, Farskpressad, Digg, Hypa, Pusha eller liknande?

24. Har du n:°|gon g?mu de senaste 12 manaderna sparat linkar med hjdlp av bokmarkessajter som delicio.us, Farskpressad, Digg, Hypa, Pusha eller liknande?

Response Response

Percent Count
Ja 11.2% a0
Nej | 81.3% 653
vete) [ 75% &0
answered question 803
skipped question 3
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25. Har du n3gon géng de senaste 12 manaderna besokt virtuella varldar som
Second Life, Entropia Universe eller liknande?

25. Har du nagon gang de senaste 12 manaderna hesokt virtuella varldar som Second Life, Entropia Universe eller liknande?

Response Response
Percent Count

Ja [ 10.3% 82
Nej [ 85.6% 583
vete] [ 41% 33
answered question 798

skipped question ]

26. Har du ndgon géng de senaste 12 manaderna kategoriserat (“"taggat” med
etiketter) innehdll pad internet, som t ex fotografier, nyhetsartiklar eller
blogginldagg?

26. Har du nagon gang de senaste 12 manaderna kategoriserat (“taggat” med etiketter) innehdll pd internet, som t ex fotografier, nyhetsartiklar eller bloggi ?

Response Response
Percent Count

Ja | 48.1% 388
Nej | 38.5% 308
Vete] [ 13.3% 107
answered guestion 802

skipped guestion 4

27. Har du en eller flera egna bloggar?

Redovisningen galler alla som har minst en egen blogg.
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OM BLOGGARE

28. Varfor startade du en egen blogg (flera svar moéjliga)?

28. Varfar startade du en egen blogg {flera svar mojliga)?
Response Response
Percent Count
Far att jag gillar att skriva [ 88.5% 693
For att fa kumaklmgd andra I 34.9% 273
manniskor
Fir att marknadsfara en produkt
eller tjanst = i o
For att paverka andra [ | 39.1% 228
Fiir att hilla kontakt med slakt eller
. [ | 29.6% 234
vanner
For att starka mitt li
or att starka mitt personlioa — 121% .
varumarke
Fir atttiana pengar [ 1% 24
Fir att det hehdvs fler rister i den
| E— .
offentliga debatten 13.7% 107
Far att skapa enarklva\.tlmress?m 0 10.9% 242
infarmation
Annatskal pargodangey [ 17.1% 134
answered guestion 783
shipped question 23

Svaren pa denna fraga ar férvanansvart likartade jamfért med féregdende enkat (se tabell
nedan frdn 2006). De allra flesta att startar en blogg for att de har en vilja att skriva och
uttrycka sig (88,5 % jamfort med 81,2 % &r 2006 och 79,3 % ar 2005).

9. Yarfiir startade du en egen blogg (flera svar majliga)?
Response | Response
Percent Total
Fir att jag gillar att skriva 81.2% 428
- o
Fér att £3 kantakt me"d a.ndra 32,19 169
rmannizkor
Fér att marknadsféra en produkt
eller fjinst - Dl iE
Fér att piverka andra | | 25% 132
Fér att halla kontakt med"slakt 185 a5
eller vanner | =
Fér att stirka mitt persorlliga 255 132
e —
Fér att fana pengar | gy 3% 16
Féar att det behéws fler réster i den
d —— .
offentliga debatten 22 42D
For_att skapa _ett arklu_au 25,29 133
intreszant inform ation | R
Annat skal (var god ange) | e — 16.7% 28
Total Respondents 527
(skipped this question) 173

Vanliga kommentarer berér just behovet av att skriva av sig. Ordet terapi aterkommer
flera gdnger i kommentarerna:

“Som terapi fér mig sjalv”
“Behdver skriva av mig ibland”
“Ett s&tt att fa hur sig sina kanslor”
“Enklare att skriva ut det jag kanner”
“For att dela med mig av min vardag”
“Det goér mig mer driven som skribent.”
“Vissa saker ar enklare att sdaga i ett blogginlagg”
“For att berarbeta det som hant/hander. Som sjalv terapi...”
“For att skriva av mig och ha kvar informationen s& att jag kan l&sa den senare.”
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Att blogga har ocksa en tydlig social dimension. Manga av bloggskribenterna startade en
blogg fér att bygga eller utveckla relationer med slaktingar, vanner och andra manniskor
man delar intressen med.

"Skapa konstruktiv dialog med likasinnade [...]”

Manga vill ocksd paverka med sina bloggar och bidra till den offentliga debatten med sin

rost.
“Sprida mina 3sikter”
“Egen vinkel p& min bransch”
“S&ga min 8sikt om saker och ting”
“For att bredda nyhetsrapporteringen”

Bloggare anvander ocksd sin blogg som ett verktyg for att samla olika tankar, idéer,
intressanta artiklar och for att lara sig mer om ett amne.

“F&r att jag ska komma ih&g sjalv”
“For min egen sjalvutvecklings skull”
“Tvinga mig sjalv att hdlla mig uppdaterad och for att det &r kul”

N&gra anvénder sin blogg som en kanal fér att géra sig ett namn eller fa uppméarksamhet
inom en liten eller stdrre krets av manniskor.

"For att synas”
"For att bli upptackt for min talang”

En del bloggar ocksd som ett sitt att roa sig och férdriva tiden.
"Tidsférdriv”

29. Hur ofta uppdaterar du din blogg?

29. Hur ofta uppdaterar du din blogg?

Response Response

Percent Count
Flota g3ngervarje dag  [F—] 27 6% 217
Varje dag | 38.9% 305
Varjpvocka [F— 28.5% 224
Mer sallan an varje vecka I:l a8.0% 349
answered question 785
skipped question 21

Bloggare ar flitiga skribenter. Drygt sex av tio uppdaterar sin blogg varje dag, eller flera
ganger varje dag och andelen har till och med 6kat sedan féregdende enkét (till 66,5 %
frdn 58,4 %). Andelen som uppdaterar flera gdnger varje dag har ocksd 6kat (till 27,6 %
frdn 18,2 %). Drygt nio av tio uppdaterar bloggen varje vecka.

30. Hur stiller du dig till féljande pastaende?

30. Hur stiller du dig till faljande pastaende?
inte iliten . ) Instammer i stor N Rating  Response
alls utstrackning D Ty 123403 utstrickning Irstammoriolt S e Ry
Jag har inget emot att firetag
kontaktar mig i min egenskap av 13.3% (103 11.7% (90) 24.1% {186) 20.7% {160y 30.2% (233) 3.43 772
hloggare.
answered question 772
skipped guestion 3

Konsumenter bidrar idag i allt hdgre utstréckning till ett varumérkes position pa
marknaden. Anvandargenererat material som blogginldgg och information fran
uppslagsverk som Wikipedia kommer idag mycket hdgt upp i sékresultat hos t ex Google.
En utmaning fér manga informations- och marknadsavdelningar &r darfér hur de ska bete
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sig for att féra en dialog med de bloggande konsumenterna. Da bér det glédja féretagen
att varannan bloggare inte har ndgot emot eller endast lite emot att bli kontaktade. Endast
13,3 % (ner fran 20 %) vill inte alls bli kontaktad.

Instédllningen har dessutom blivit mer positiv sedan senaste enkaten 2006. Genomsnittlig
poang var da 3,09 och har nu gatt upp till 3,43.

31. P4 vilket sitt foredrar du att foretag eller organisationer kontaktar dig i
egenskap av bloggare (flera svar méjliga)?

31. Pavilketvilka sitt faredrar du att foretag eller organisati dig i av bloggare {flera svar mijliga)?

Response Response

Percent Count
Personliga mejl | 76.5% £02
Pressmeddelanden via mejl [ 15.4% 119
Portelefon — [—] 17.1% 132
Perbrey [ 17.1% 132
| katnmentarer p& min blogy [ 41.3% 3z
Jagvillinte bli kontaktad [ 16.0% 124
Annat satt (var god angey [ 0.8% B
answered question 774
skipped question 32

Ovana féretag och organisationer behandlar bloggare pa samma s&tt som de behandlar
journalister. De skickar ut pressmeddelanden till bloggare som verkar inflytelserika och
hoppas pa det basta. Men bloggare &r privatpersoner som man oftast nar pd deras
personliga mejladresser och dar kan ett pressmeddelande kénnas for patrangande och
opersonligt. Istdllet efterlyser bloggarna personliga kontakter via mejl eller i
kommentarerna pa deras bloggar. Féretagen maste ldra kdnna de bloggare de vill ha en
relation till och férsta vilka &mnen personen skriver om fér att ha en chans att inleda en
konstruktiv konversation.

32. Ar du anonym nér du skriver i din blogg, dvs du har inte publicerat bade for-
och efternamn?

32. Ar du anonym nar du skriver i din blogg, dvs du har inte publicerat bade for- och efternamn?
Response Response
Percent Count

Ja, jag aranorym | 45 6% 356

Nej, bide for- och efternamn syns
+ i sy 54.4% 425

pa min blogg
answered question 781
skipped guestion 25

Andelen bloggare som avsléjar sin identitet har 6kat nagot i ar. I den férra enkaten 2006
var halften (49,9 %) 6ppna med sin identitet, detta trots att det hittills varit flest kvinnliga
bloggare som varit anonyma. Eftersom kvinnorna nu ar i kraftig majoritet hade man
kunnat vanta sig den motsatta utvecklingen.

t23

Enligt Pew internet®® sa bloggade 55 % av amerikanska bloggare anonymt 2006.

23 http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP %20Bloggers %20Report %20July %2019 %202006.pdf
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33. Har du annonser pa din blogg av vilka du sjalv far de av intdkterna (annonser

dar din leverantor/webbhotell etc tar alla intdkter raknas ej)?

33. Har du annonser pa din blogg av vilka du sjalvTar del av intakten (annonser dar din leverantorwebbhatell etc tar alla intakter riknas ej)?

Response

Percent
Ja| | (e— 8.1%
Nej | ] 90.9%

answered guestion

skipped guestion

Response
Count

71

710

781

25

Precis som 2006 (10,6 %) har endast en av tio annonser pa sin blogg, av vilka de sjélva

far del av intakterna. De flesta anger ocksa att de inte bloggar for att tjdna pengar.

34. Hur mycket pengar har du totalt tjanat pd annonserna pa din blogg de
senaste 12 manaderna, fore skatt?

34. Hur mycket pengar har du totalt tjianat |)i°| annonserna |)i°| iin blogg de senaste 12 mfmatlema, fire skatt?
Response
Percent
0-100kr | 61.3%
101-500 kr ~ [FE—— 16.0%
aM-1000k [ 5.3%
1001-5000 kr [ 12.0%
Mer &n 5000 kr [ 5.3%
answered guestion
skipped guestion

Response
Count

48

12

4

g

4

75

731

Fortfarande &r det sd att majoriteten knappt ens tjdnar fickpengar pa sitt bloggande och

med tanke pa att manga anvander betaltjanster, webbhotell och egna domannamn,
bloggandet en forlustaffar for de allra flesta. Dock finns andra intaktskallor som inte

o ..
Sa ar

undersokts i denna enkat, t ex donationer (“tip jar”), redaktionella samarbeten eller att

salja produkter pa sin blogg.
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Avslutande ord

Férhoppningsvis har denna enkat givit lite battre forstaelse fér varfér méanniskor lagger tid
och engagemang pa sociala medier.

Jag vill tacka alla de blogglasare som svarat pa enkéten och de bloggare som varit vanliga
nog att upplata plats pa sina bloggar for att marknadsféra enkaten. Stort tack &ven till
Roland Karlsson. Utan er hade det inte blivit ndgon rapport. Stort tack!

Ett sarskilt tack till Jack Hansen, Niclas Strandh och Fredrik Wass som gav vardefulla
synpunkter pa det foérsta utkastet till undersékning.

De data som kommit ut fran undersdkningen gar férstds att analysera efter ett antal olika
parametrar. Valkomna att héra av er till mig fér en narmare presentation.

Hans Kullin, Stockholm, januari 2008.
Kontaktuppgifter:

mejl: hans@kullin.net

blogg: www.kullin.net

mobil: 070-326 67 85

Media Culpa p& Facebook: http://www.facebook.com/group.php?gid=5731147757

(
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