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Sammanfattning

Detta ar en uppféljning pd enkéiten BloggSverige 1.0 som genomférdes i maj 2005. For att
fa en battre forstaelse for den svenska bloggosfaren genomférde jag en ny undersdkning
frén 28 juni till 4 juli 2006 dar 700 personer svarade pa en online-enkit.

Bloggare: Den typiska svenska bloggaren i enkaten ar:

kvinna

26-30 ar gammal

har hégskole- eller universitetsexamen

skulle rosta pa socialdemokraterna om det vore riksdagsval idag
har tillgéng till bredbandsuppkoppling

bloggar for att hon gillar att skriva

uppdaterar sin blogg varje dag

har inget emot att bli kontaktad av féretag i sin egenskap av bloggare
ar anonym

laser 6-10 bloggar dagligen

spenderar 6-10 timmar per vecka med att ldsa bloggar
anvander aldrig en RSS-lasare for att lasa bloggar

laser helst bloggar om vardagsbetraktelser

laser bloggar for fa ldsa “vanliga manniskors” 3sikter

har aldrig klickat p& en annons pa en blogg

Blogglasare: Den typiska svenska blogglasaren i enkaten visar en liknande profil som
bloggaren, men:

e skulle rosta p& moderaterna om det vore riksdagsval idag
e laser 1-5 bloggar dagligen

Andra intressanta resultat ar féljande:

« Blogglédsare har en svagt borgerlig profil d& (m+fp+c+kd) far 52% mot 48% for
(s+v+mp-+fi). Bortriknat &r da osakra véljare och de som angett "annat” parti.

e Halften av alla svenska blogglasare spenderar 5 timmar per vecka eller mer pa att
lasa bloggar, vilket motsvarar 43 minuter eller mer per dag. Det &r mer an vad
svensken generellt spenderar pa dagstidningsldsning.

e De flesta kvinnliga bloggldsare anvander inte RSS-lasare for att lasa bloggar
(25,5% laser via RSS), det gér daremot mannen (59,6%)

e Manliga blogglasare laser helst bloggar om:
Politik och samhalle (69,9%)
Journalistik och media (59,3%)

IT och bloggande (54,7%)
Vardagsbetraktelser (35,6%)

Litteratur och skrivande (24,9%)
Ekonomi och foretagande (24,6%)
Reklam och PR (23,4%)

e Kuvinnliga blogglasare laser helst bloggar om:
Vardagsbetraktelser (74,7%)

Mode och design (39,9%)

Journalistik och media (38,8%)
Litteratur och skrivande (38,5%)

Politik och samhalle (32,2%)
Foéraldraskap och barn (31,3%)

Mat och dryck (31,3%)

e Kvinnor bloggar anonymt (68, 2%), det gor inte man (29 6%)

e Nastan fyra av tio bloggare har nagon gang angrat ndgot de skrivit pa sin blogg

e Var fjarde bloggare i enkiten har ndgon gang ként sig trakasserad av
kommentarer i bloggosfaren.
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¢ Manliga bloggare bloggar i hégre utstrackning an kvinnliga bloggare fér att
pdverka andra, for att starka sitt varumarke, for att skapa ett arkiv av information
och for att det behdvs fler roster i den offentliga debatten.

e Nio av tio uppdaterar bloggen varje vecka. Kvinnliga bloggare uppdaterar sina
bloggar oftare &n manliga (68,9% minst en gang per dag, mot 46,6% av mannen).

» Manliga bloggare har i hégre utstréckning &n kvinnliga bloggare annonser pa sina
bloggar (18,2% mot 3,9%).

e Manliga bloggare uppger i hdgre utstréckning att de har klickat pa en annons pa en
blogg (40,8% mot 28,4% av de kvinnliga bloggarna)
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Inledning

Det amerikanska foretaget Technorati uppger att antalet bloggar de mater férdubblas
ungefar var sjatte manad och var nyligen uppe i 50 miljoner. ? I Sverige finns ingen riktigt
bra statistik éver antalet bloggar men de flesta @r nog 6verens om att antalet svenska
bloggar vuxit mycket kraftigt det senaste dret. Bloggar har fatt allt mer uppmaérksamhet i
traditionella medier och en uppsjo av svenska bloggtjanster har lanserats under de senaste
tolv manaderna, som komplement till redan existerande tjénster.

I maj 2005 genomférde jag en undersdkning av svenska bloggare och blogglasare -
BloggSverige 1.0.3 Enkéten besvarades av 600 personer och bland dessa respondenter var
den genomsnittliga bloggldsaren en man (63,5% var mén) i 8ldern 26-30 ar, med
hégskole- eller universitetsexamen. Han skulle résta pa moderaterna i ett riksdagsval. Han
bloggar sjalv och han spenderar 2 timmar per vecka med att Idsa bloggar. Han anvander
aldrig RSS-lasare for att ldsa bloggar och han laser bloggar for att fa fler synvinklar pa
nyheter.

N&r bloggandet 6kar sa lavinartat uppstar ett intresse for att forsdka forsta vad som driver
denna utveckling framat. Bloggandet &r en del av en stérre samhéllstrend som kallas
sociala medier, vilket bland annat omfattar bloggar, wikis, communities, foto- och
videosajter som Flickr och YouTube, tagging mm. Traditionella massmedier innebar,
dtminstone tidigare, att en sidndare skickade information till ett stort antal mottagare som
mer eller mindre passivt konsumerade innehdllet. Sociala medier medfor istéllet att
deltagarna eller anvédndarna dven producerar en del av innehéllet och att det finns
méjlighet till interaktion mellan mediekonsumenterna. Med sociala medier finns manga
sandare och m&nga mottagare.

De som sjalva bloggar drivs framst av viljan att skriva och sjalv skapa - att inte bara vara
passiv mediekonsument utan dven producent och pdverka andra. Ibland avfiardas detta
med att ingen &nda bryr sig om eller |aser dessa personliga reflektioner dver hdégt och I3gt.
Men det ar tvartom just det som blogglasarna séker nar de laser andra bloggar. Bloggar
om vardagsbetraktelser ér den popularaste kategorin bloggar och det personliga anslaget
&r ndgot som attraherar lasare.

Den sociala aspekten &r viktig for ma8nga som drivs av att f& knyta kontakter pd bade ett
personligt och ett professionellt plan. Andra daremot drivs inte bara av att natverka utan
av att paverka. De vill géra sina réster hérda och foréandra nagot.

Ett argument som talar fér bloggen som en maktfaktor &r att |4sarna i sa hdg grad anger
att de vill Idsa om politik, samhélle, media och journalistik. Det gor bloggen till ett forum
for intressenter som vill féra en dialog och paverka medborgare, men det signalerar ocksa
att medborgarna har ett intresse av att engagera sig och granska makten, dven
mediemakten.

Ett omrade for fortsatta studier &r bloggldsarnas 6vriga mediekonsumtion. I enkaten finns
det tecken som tyder p3 att blogglésare flitigt utnyttjar modern teknik fér att konsumera
medier pa egna villkor, pd den plats och tid som passar dem. De &r utrustade med
bredband, mp3-spelare, harddisk-dvd och ip-telefoni, men de véljer i mindre utstrackning
an befolkningen en prenumererad morgontidning.

Trots det stora teknikintresset verkar det finnas en stor andel svenska bloggare som ar
medel3lders och &nnu aldre. Ofta anammas annars ny teknik och mediekanaler forst av
ungdomar.

http://www.sifry.com/alerts/archives/000436.html
http://www.kullin.net/bloggsverige.pdf
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Metod, urval och kallkritik

Fortsattningsvis i denna rapport anvander jag mig av foljande definitioner av de olika
respondenterna:

a) blogglasare — samtliga respondenter i undersékningen, dvs de som laser bloggar,
oavsett om de har en egen blogg eller ej
b) bloggare - de respondenter som har en egen blogg

Eftersom jag ansag det bli ohanterligt och svart att ringa in gruppen blogglésare for att ur
denna grupp sedan géra ett slumpmaéssigt urval av respondenter, sa begrénsade jag mig
till att gora ett bekvamlighetsurval. Det innebar att resultaten i enkaten endast med
sdkerhet ar representativt for de 700 respondenterna och inte med ndédvandighet for alla
blogglasare i Sverige. Darav foljer ocksa att jamforelser mellan BloggSverige 1.0 och
BloggSverige 2 inte gar att géra med ndgon statistisk sakerhet. Jag anser dock att dd det
saknas annan serids statistik pa omradet, s ger dessa enkater ett intressant underlag for
fortsatta studier. (Jamfér ocksd med den undersékning av Pew Internet som citeras nedan,
dar antalet amerikanska bloggare i enkaten ar endast 233 och 308 i olika delar av
enkaten.)

Undersdkningen genomfoérdes via SurveyMonkey.com mellan 28 juni och 4 juli 2006. Jag la
upp en text* pa min egen blogg med en lank till undersékningen® och uppmuntrade andra
bloggare att marknadsféra undersokningen pa sina egna bloggar for att minska riskerna
for ett snedvridet urval. Dessutom kontaktade jag 10 slumpvis utvalda bloggare for att be
dem lanka till enkaten. Fler an 50 bloggare lankade till enkatformularet.

SurveyMonkey har en funktion fér att férhindra att samma respondent fyller i
undersékningen flera gédnger (frdn samma dator). Denna spéarr &r cookie-baserad sa for att
se om nagon férsokt kringd cookie-sparren gjorde jag en kontroll av IP-adresserna fran
respondenterna. En kontroll visade att det nastan uteslutande inkommit svar fran olika IP-
adresser.

http://www.kullin.net/arkiv/2005_05_01_mc.htmI#111592822712331819
5 http://www.surveymonkey.com/s.asp?u=70638607448
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Resultat - alla blogglasare

Nedan redovisas svaren fran samtliga respondenter i undersékningen.

1. Kon:
1. Kdn:
Response | Response
Percent Total
Kwvinna 51.4% 360
Man 48.6% 240
Total Respondents Foo
(skipped this question) L]

Kdnsférdelningen bland de 700 respondenterna ar jamn, med kvinnor i knapp majoritet
med totalt 51,4%. I férra arets enkéat var istéllet 63,5% av alla bloggldsare mén vilket kan
vara en effekt av att blogglésarna inte ldngre &r "early adopters” utan att bloggen fatt ett
bredare genomslag.

2. Aider:
2. Elder
Response | Response
Percent Total
0-15 &r|| 0.9% [
16-20 &r | 5.6% 39
21-25 &r | 15.7% 110
26-30 Ar | 24% 168
31-35 ar | 18,9% 132
36-40 2r | 11.4% 30
41-45 2r | 9.3% &5
45-50 2r | 6. 3% 44
51-65 3r | 7% 49
66 &r eller sldre | 1% 7
Total Respondents Foo
(skipped this question) L]

Né&stan var fjarde blogglasare &r mellan 26 och 30 ar, vilket &r samma férdelning som
foregdende ars enkat. Majoriteten (57,7%) av bloggldsarna ar mellan 21 och 35 ar, vilket
&r en minskning frén forra enkaten d& samma siffra var 63,4%. Skillnaden bestar i att
bloggldsarna nu &r nagot dldre med den stérsta dkningen i alderskategorin 41-45 ar.

3. Vilken utbildning har du? Ange endast den hdgsta genomfoérda utbildningen.

3. ¥ilken uthildning har du? Ange endast den hdgsta genomfdrda uthildningen.

Response | Response

Percent Total
Grundskola | 7.1% 49

Gyrnnasiom 4% 236

Higskola /universitets-examen 58,45 406
Vet ej | 0.6% 4

Total Respondents 695
[skipped this question) 5

Den genomsnittlige bloggldsaren har hég utbildning, 58,3% svarar att de har examen fran
hégskola eller universitet (61,7% féregdende ar).
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4. Vilket 1an bor du i?

4, Wilket 1an bor du i?

Ny fréga for i r. Bland respondenterna &r av naturliga skal den stérsta delen fran
Stockholms ldn, med totalt 37,1%.

Om vi jamfér med befolkningen® i stort ser vi att bland respondenterna &r andelen
blogglasare i Stockholms, Uppsala och dven marginellt Dalarnas lan éverrepresenterade i
forhallande till sin andel av befolkningen.

Hans Kullin, www.kullin.net, augusti 2006 - Some rights reserved.

http://www.scb.se. De som bor utomlands har ej raknats med i jamforelsen.

Response | Response
Percent Total
Blekinge l&n || 0. 7% 5
Dalarnas lan | gy 3.2% 2z
Gotlands 1an|| 0.3% 2
Gavleborgs lan |y 1.6% Ll
Hallandz lan | § 1.6% 11
Jarntlands lan|§ 1.2% 2
Jinképings lan| g 2.6% i3
Kalmar l&n || 0.3% 2
Kronobergs lan || 0.6 % 4
Morrbottens 1an | 1.4% 10
skine |5 | 10,2% 71
Stockholms ln | 37.1% | 258
sadermanlands [5n | g 2.2% 15
Upp=zala lan | g .6 % 46
warmlands 13n|§ 1.3% 9
Wasterbottenz |&n | g Z.6% 18
Wasternorrlands [an |y 1.4% 10
Wastranlands 180 |§ 1.3% ]
Wistra Gotalands 150 | 14,49 100
Grebro lan | f 1.6% 11
&stergatlands 1an | 5l 3.6% 25
Jag bor utomlands | gy 4, 3% 30
et g 0% Il
Total Respondents 695
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5. Vilken &r din manadsinkomst fore skatt?
S, Vad ar din manadsinkomst fire skatt (kr)?
Response | Response
Percent Total
mindre 5n 10000 | 24.9% 171
10001-12000 | 4.5% 31
1zoo1-14000 B 3.5% 24
14001-16000 | g 3.6% 25
1e001-12000 | 4.5% 21
12001-20000 | 7.9% sS4
zoo01-22000 | R 2% 55
zzoo1-z4000 | R £.7% 48
z4no1-ze0oo | S 7.1% 43
zenoi-zzooo | 4.2% 23
zzoo1-zo000 | S.1% 35
zoo01-z3z000 | 4.1% 28
32001-24000 | z.8% 13
34001-36000 | Z,3% 16
36001-38000 (| 1.6% 11
=8001-40000 (| 1.6% 11
4n001-4z000 (| 1.3% 2
4z001-44000 (| 1.5% 10
Mer sn 44000 | 4.7% 32
Total Respondents GE6
(skipped this question) 14

Ny fréga for i &r. Forestéllningen att blogglasare ar viktiga opinionsbildare med hég
inkomst ar inte nédvandigtvis helt korrekt. Var fjérde lasare har en inkomst under 10.000
kronor per ménad.

Hans Kullin, www.kullin.net, augusti 2006 - Some rights reserved.

8 (26)



Manadsinkomsten har tyngdpunkten kring 18.000-26.000 kronor i manaden (29,7%). Som
jamforelse kan noteras att den genomsnittliga manadslénen ar 2004 fér personer med
minst 3 ars eftergymnasial utbildning var ca 35.000 kr/man fér méan och ca 26.000 kr/man
fér kvinnor.’

6. Vilket parti skulle du rosta pd om det var riksdagsval i Sverige idag?

6. Vilket parti skulle du rista pd om det var riksdagsval i Sverige idag?

Response | Response

Percent Total

Centerpartiet | gy T.3% 51

Feministiskt initativ | g 2,7% 12

Folkpartiet | — 10.2% 71

Kristdernaokraterna | gy 2,9% 20

Milispartiet | N 7.1% 43

Moderaterna | | — 15% 104

Socialdernokraterna | — 13.7% a5

Wansterpartiet | — 9.2% 64

vet o | 24.4% 169

Annat (var god ange ;i‘lal:tes B 7 5 52

Total Respondents 694

[skipped this question) [}

Frdgan om partitillhérighet visade att hela 24,4% av respondenterna tre manader fére
valet dnnu inte vet vad de ska résta pa. Andelen oséakra var férra aret 22,2%.

Storsta parti bland blogglasare ar fortfarande moderaterna men med en betydligt lagre
andel an féregdende ar (14,6% mot tidigare 23,9%).

Anmaérkningsvart ar att de flesta av de som svarat alternativ “Annat” valjer att résta pa
Piratpartiet. Hela 6,6% lagger sin rost pa detta parti.

Ser vi till stallningen mellan blocken, s& har bloggldsare har en svag borgerlig profil da
(m+fp+c+kd) far 52% mot 48% for (s+v+mp+fi). Bortraknat &r da osakra véljare och de
som angett “annat” parti. (Dock ligger bade kd och fi som synes under 4-procentsspérren.)

7. Vilket av foljande har ditt hushall tillgang till (flera svar méjliga)?

7. ¥ilket av fdljande har ditt hushall tillgdng till (flera svar majligay?

Response | Response
Percent Total

Prenurererad morgontidning | 33.5% 386
DVD-spelare - med hirddisk | — 18.7% 130
OWh-zpelare - utan harddisk F4% 514

Internetuppkoppling - 0,5 Mbit/s

eller snabbare (bredband) RS @i
(ingsammmare. on 005wy | DO |
TP-telefon | 22,7% 158

P3P elare | s o e aa LG I

Total Respondents 695

[skipped this question) 5

Respondenterna har en mycket hégre bredbandspenetration dn genomsnittssvensken:
93,7%. Jamfor detta med att 68% av de som har tillgang till Internet har bredband.® Och
54 % av de svenska hushallen har en fast bredbandsuppkoppling hemma (definition oklar:

http://www.scb.se/templates/tableOrChart,
Mediebarometern 2005 (befolkning 9-79 &r):
http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdf/230_inetbar%202005%20arbetsunderlag_2005.pdf

149081.asp

8
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kan aven inbegripa fast uppkoppling som ar Idngsammare an 0,5 Mbit/s)°. Enligt Pew
Internet har 79% av bloggare i USA bredbandsuppkoppling jamfort med 62% av alla
amerikanska internetanvandare.®

Respondenterna har ocksa tillgang till prenumererad morgontidning i ldgre utstrackning &n
svensken generellt (55,5% mot 74% som har tillgdng till en prenumererad dagstidning)**.

74% uppger att de har tillgang till DVD-spelare utan harddisk, 18,7% procent har tillgang
till DVD-spelare med harddisk. Ett visst éverlapp kan finnas d& man kan ha kryssat i bada
alternativen. Enligt Mediebarometern 2005 hade 67% av befolkningen 7-79 &r tillgang till
DVD-spelare i hemmet.

Mediebarometern uppger ocksa att 32% av befolkningen har tillgang till mp3-spelare i
hemmet medan hela 80,6% av respondenterna i enkaten uppger sig ha tillgdng till mp3-
spelare i hemmet.

Vidare ser vi att hela 22,7% av respondenterna har tillgang till IP-telefoni i hushallet,
vilket maste anses vara en mycket hég siffra. Jag har dock inte hittat ndgon jamforelse
med befolkningen i dvrigt.

8. Har du en egen blogg?

8. Har du en egen blogg?

Response | Response
Percent Total
Ja FF.4% 342
el | nosssssscsssessnsssesance 22.6% 158
Total Respondents Foo
(skipped this question) [}

Nastan fyra av fem blogglasare (77,4%) har en egen blogg, vilket ar en klart hégre siffra
an i foregdende enkat (60,4%).

[De som svarade nej p8 denna fr8ga fortsatte direkt till fr8ga 19. Redovisningen nedan
géller dock fortfarande fér samtliga respondenter. ]

19. Hur manga bloggar laser du dagligen?

19, Hur manga hloggar laser du dagligen?

Response | Response

Percent Total

Inga|| 0.9% &

15 | 28.3% 192

e-10 | 25.9% 178

11-15 | 15.5% 105

16-20 | 9.1% 62

21-25 | 4.6% 31

26 eller flar | e — 15.8% 107

Total Respondents 679

(skipped this question) 21

28,3% av bloggldsarna i undersékningen ldser normalt 1-5 bloggar dagligen (mot 38,7%
foregdende 3r). Ett antal "heavy users” som laser 26 bloggar eller fler utgér 15,8% av alla
respondenter (11,1% forra aret). Sammantaget pekar svaren pa att fler laser fler bloggar i
&r &n forra dret.

Mediavision. http://www.dn.se/DNet/jsp/polopoly.jsp?d=678&a=564160
http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP%20Bloggers%20Report%20July%2019%202006.pdf
Mediebarometern 2005 (befolkning 9-79 ar):
http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdf/230_inetbar%202005%20arbetsunderlag_2005.pdf

10
11
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20. Hur mdnga timmar per vecka spenderar du normalt med att lasa bloggar?

20, Hur manga timmar per vecka spenderar du naormalt med att lasa bloggar?

Response | Response

Percent Total

ol 0.7% 5

1| — 10,2% 69

2 | 149 95

2 | — 13.7% 93

4 | 2.5% 58

5 | 15.9% 108

6- 10 | 23.7% 161

11 eller fler | S 13.3% a0

Total Respondents 679

(skipped this question) 21

Nastan var fjarde blogglasare (23,7%) spenderar 6-10 timmar per vecka med att lasa
bloggar. Férra aret var 2 timmar det svarsalternativ som fick flest noteringar.

Drygt halften av alla blogglasare spenderar 5 timmar eller mer varje vecka med att lasa
bloggar. En intressant jamforelse kan géras med Mediebarometern 20052, Den visar att
svensken generellt spenderar 5 timmar och 41 minuter varje dag med att konsumera
medier (341 minuter per dag, ner 10 min). Mest tid ldgger svensken pa radio (105 minuter
per dag, ner 18 min), féljt av tv (95 min, ner 7 min), internet (30 min, upp 5 min),
dagstidningar (27 min, ner 1 min), CD-skivor och bécker (21 minuter vardera, samma niva
som 2004). Halften av bloggldsarna i enkaten spenderar alltsd 5 timmar per vecka eller
mer pa att |&sa bloggar. Det motsvarar 43 minuter eller mer per dag, vilket &r mer &n vad
svensken generellt spenderar pa dagstidningsldsning.

21. Anvander du en RSS-ldsare nar du ldser bloggar (dvs ett program som t ex
Bloglines.com, Feedreader, FeedDaemon, Firefox dar man kan prenumerera pa ny
information fran bloggar)

21, Anvander du en RSS-13sare nar du laser bloggar (dvs ett program som t ex Bloglines.caom, Feedreader eller FeedDaemon
dar man kan prenumerera pa ny infarmation fran bloggar)
Response | Response
Percent Total
Ja oftast 28.4% 19z
Ibland | 13.6% 92
Nej aldrig 52.8% 357
wet e | . 5.2% 35
Total Respondents 676
(skipped this question) 24

Knappt halften (42%) av blogglasarna anvander en RSS-lasare for att Idsa bloggar vilket
&r en lagre andel &n i férra arets enkét (47,2%). Det &r inte férvanande att nér fler laser
bloggar s& minskar den relativa andelen som utnyttjar alla tekniska fordelar med bloggar.

12 http://www.nordicom.gu.se/?portal=publ&main=info_publ2.php&ex=228&me=13&
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22. Vilken typ av bloggar brukar du ldsa (flera svar mojliga):

22, ¥ilken typ av bloggar brukar du |3sa (flera svar mdjliga)?
Response | Response

Percent Total

Djur | 6.8% 48

Ekonarmi och firetagande | 14.3% a7
Feminism | 16% io2

Filrn och T | 21.3% 144

Foto och konst | 16.2% 110

Faraldrazkap och barn | — 18.9% 1z8

Hilsa, sjukvird och handikapp | RS 9.5% 64
IT ach blaggande 40, 5% 274

Journalistik och rmedia 48, 7% 320
Litteratur och skrivande | 31.9% 216

Mat och dry ok | — 20,5% 139

Mode och desion | 28.4% 192

musik | 19,2% 120

Politik ach samhille 50.5% 42

Resor | — 9.7% 13

Religion | 2.3% 56

Reklarm och PR | 16.8% 114

Sex och dejting | | — 1Z2.4% 24

Sport och fritid | 2.7% 59

Sprik | 5.9% 50

Utbildning | I 6.49% 43
Yardagsbetraktelser | 35.7% 377
Wetenshap | e — 14.9% 101

Annat (ange vad) | 2.6% 1]
Total Respondents 677

(skipped this question) 23

En vanlig kommentar till artiklar om bloggar (pa t ex IDG.se) &r foljande:
- Vem &r intresserad av vad en anonym stackare har skrivit i sin blogg...*>

Svaret ar att valdigt manga ar intresserade av denna anonyma stackares blogg.
"Vardagsbetraktelser” ar namligen den mest populdra kategorin av bloggar.

En &nnu opublicerad undersdkning fr&n SOM-instutet gor gallande att endast en procent av
svenskar i aldrarna 15 till 85 ar laste en politikers blogg nagon géng i manaden. Bland
annat dérav drogs slutsatsen att bloggar inte kommer paverka héstens val.

- Jag tror inte att bloggarna kommer att ha n8gon betydelse i valet.
Det som ger bloggarna betydelse ar att medierna uppmdarksammar
dem, sdger Annika Bergstrém, forskare pd Géteborgs-universitet som
ligger bakom studien.**

Det &r mycket mdjligt att det &r s3, men det &r skillnad pd att ldsa en politikers blogg och
att lasa en blogg om politik. “Politik och samhalle” ar den nast popularaste kategorin av
bloggar som respondenterna laser. Varannan bloggldsare uppger att de laser bloggar om
politik och samhalle.

13
14

http://www.idg.se/tjanster/artikelforum/default.asp?art=20050826112745_IW#287657

http://internetworld.idg.se/ArticlePages/200605/24/20060524101849_1W295/20060524101
849_IW295.dbp.asp
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Den mediegranskande aspekten av bloggandet visar sig ocksa i att “journalistik och media”
kommer som tredje populdraste kategori, féljt av "IT och bloggande”. Andra amnen som
respondenterna angav under “annat” var bloggar om humor, dataspel och trédgard.

Amerikanska bloggare uppger att deras blogg oftast handlar om, “my life and experiences”
37%, foljt av “politics and government” med 11%, "entertainment” 7%.*>

23. Du laser bloggar for att (flera svar moéjliga):

23. Du |aser bloggar far att (flera svar majliga):

Response | Response

Percent Total

F2 snabbare nyheter | 22.7% 153

Lisa nyheter som har med njitt 24.7% 167

vrke att géra —

F2 senaste trenderna | 27.3% 1z4

Mer personligt &n andra medier 52.6% 355

Arligare 3n andra medier | —— 23.1% 156

F& fler synvinklar p& nyheter 53,9% 264

Myheter jag inte hittar p3 apdra 37.5% 253

staller | EEE———.

Halla kontakt red kompizar 25,29 170

Matverka/bygga nitverk 25.2% 170

Fi lisa "vanliga ménni;skiaz: 57.5% 380

Annat skal: (var god ange) | — 13.5% 91

Total Respondents 675

(skipped this question) 25

Férra aret var det vanligaste skélet till att man laste bloggar att man ville "fa fler
synvinklar pd nyheter”. Som ett resultat av svaren pa forra drets enkat la jag i ar till ett
par svarsalternativ, déribland “fa lasa vanliga manniskors 3sikter” vilket i ar ocksd &r det
vanligaste skélet (57,4%). Nagra kommentarer:

Lasa om folks vardag
Det ar roligt och intressant
Tillfredsstélla voyeuristen i mig
Hitta folk jag kan identifiera mig med
Folk vraker ut sina egon och det ar intressant
For att det ar roligt att Idsa om manniskors liv.

I 6vrigt &r monstret sig likt fran férra enkdten med de tre féljande alternativen i ordning:
"fd fler synvinklar pa nyheter”, “mer personligt &n andra medier” och “nyheter jag inte
hittar pa andra stallen”.

24. Har du ndgonsin klickat pa en annons pa en blogg?

24, Har du nigonsin klickat p3 en annons p3 en blogg?

Response | Response
Percent Total
Ja 4. 2% 232
Nej 59.8% 406
wet o | &% 41
Total Respondents 679
(skipped this question]) 21

En tredjedel av alla respondenter svarar att de har klickat pa en annons pa en blogg. Det
tycks alltsd finnas en spirande annonsmarknad i bloggosfiren, om &nnu i sin linda.

http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP%20Bloggers%20Report%20July%2019%202006.pdf
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Resultat - bloggare

Nedan redovisas svaren fran bloggare, dvs de som svarat ja pa fragan “har du en egen
blogg”. I féljande redovisning har de som svarat nej p& samma fraga filtrerats bort. Darav
noteringen “filtered out” i figurerna nedan.

1. Kon:
1. Kdn:

Response | Response

Percent Total

Kwinna 33.1% 288

Man 46.9% 254

Total Respondents 542

(filtered out) 158

(skipped this question) [}

I enkéten &r kvinnliga bloggare i majoritet: 53,1% mot 46,9%. For ett ar sedan var
manliga bloggare i 6vervikt med 60,7% mot 39,3%.

2. Aider:
2. Elder
Response | Response
Percent Total
0-15 &r|| 0.7% 4
16-20 Br| 5.7% 31
21-25 Ar | —— 16.6% a0
26-30 &r 24.2% 121
31-35 &r | 18.6% 101
36-40 &r | 11.3% 61
41-45 Er | 10.1% 55
46-50 Er | 5.5% 35
S51-65 &r | 5.7% 31
&6 &r eller sldre|| 0.6% kS
Total Respondents 542
(filtered out) 158
[skipped this question) o

En av fyra bloggare &r mellan 26-30 ar. Sedan férra drets enkét har bloggskribenterna
blivit aldre och spridningen i dlder 6kat. Férra aret var alderskategorin 31-35 lika vanlig
som 26-30 &r, men i ar ar dlderskategorierna dver 36 ar béttre representerade. Hela
46,5% ar mellan 31-50 ar, jamfért med 30% av de amerikanska bloggarna, enligt Pew
Internet.!®

3. Vilken utbildning har du? Ange endast den hogsta genomforda utbildningen.

3. ¥ilken utbildning har du? Ange endast den higsta genomfirda uthildningen.
Response | Response

Percent Total

Grundskola | T.2% 39

Gyrmnasiurm 35, 7% 192
Higskola funiversitets 56.5% 304
Vet e || 0.69% 2

Total Respondents 538

(filtered out) 157

(skipped this question) 5

16 http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP%20Bloggers%20Report%20July%2019%202006.pdf
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Utbildningsprofilen hos bloggarna é&r i stort oféréndrad sedan férra aret med 6 av 10 som
anger hogskole- eller universitetsexamen.

4. Vilket 1an bor du i?

4. Wilket |&n bor du i?

Response | Response

Percent Total

Blekinge l&n|| 0.6% 3
Dalarnas lan | g 3% 16
Gotlands lan || 0.4% 2
Gavleborgs lan | 1.3% 7
Hallands lan |y 1.1% &
Jamtlands l&in || 0.9% 5
Janképings lan | g 3.2% 17
Kalmar lan || 0.2% 1
Kronobergs lan || 0.4% 2
Morrbottens lan |y 1.7% 2
skine lan | N 11.3% 61
stockholms Lsn | I 36.4% | 195
sédermanlands lan | g 2% 11
Uppzala &0 | g 7.1% 28
varmlands lan |y 1.5% =]
Vasterbottens lan | 2.8% 15
vazternorrlands lan | 1.3% 7
Vastrnanlands lin || 0.9% 5
Wastra Gotalands 1an | 14.7% 73
SGrebro lan | 2% 11
Gstergatlands lan | G 3.7% 20
Jag bar utornlands | gy 3.5% 19
Vet aj 0% i

Total Respondents 538

(filtered out) 157
(skipped this queston) 5

Bland bloggskribenter var trenden densamma som bland blogglasare, dvs att Stockholms
och Uppsala l&n var éverrepresenterat i forhallande till andel av befolkningen. Aven
Dalarnas och Vasterbottens lan var éverrepresenterade, men skillnaderna var sma.

Hans Kullin, www.kullin.net, augusti 2006 - Some rights reserved.
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—e— Andel av befolkningen —a— Andel av bloggare
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5. Vilken dr din manadsinkomst fére skatt?
5. Vad ar din manadsinkomst fire skatt (kry?
Response | Response
Percent Total
Mindre 3n 10000 | 25.8% 137
10001-12000 | B 4,9% 26
12001-14000 | 3.9% 21
14001-16000 | B 3.9% 21
16001-15000 | R 5.19% 27
15001-20000 | R 8.8% 47
zo001-22000 | [ 7.5% 40
22001-24000 | S £.8% 36
z24001-26000 | [ 5.6% 30
26001-22000 | R 4.1% 2z
28001-30000 | 4.7% 25
30001-32000 | 3.6% 19
32001-34000 | 3% 16
24001-26000 (g 2.1% 11
z6001-38000 | 2.1% 11
38001-40000 (| 1.5% ]
40001-4z000 (| 1.3% 7
4z001-44000 (| 1.3% 7
Mer &n 44000 | Bl 3.9% 21

(filtered out)

154
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6. Vilket parti skulle du rosta pa om det var riksdagsval i Sverige idag?

6. Yilket parti skulle du réista p3 om det wvar riksdagsval | Swerige idag?
Response | Response
Percent Total
Centerpartiet | Ly F.3% 39
Farninistiskt initativ | g 2.4% iz
Falkpartiet | e — 10.1% 54
Kristdernokraterna | g 2.2% 1z
milizpartict | 2.2% 44
Moderaterna | 12.7% 1]
Socialdernokraterna | — 13.6% 73
Wansterpartiet | — 9.7% 52
vet o | 26.1% 140
Annat (var god ange ;i‘lal:tei;: B 7.8% 42
Total Respondents 537
(filtered out) 157
(skipped this question) [

Till skillnad frén resultatet bland blogglésare sa &r (s) det storsta partiet bland bloggare,
dven om det &r fler som &r osdkra pa hur de ska rosta. I forra enkaten var (s) bara tredje
storsta parti, efter (fp) och (m) men den skillnaden kommer sig av att de andra partierna
har backat.

Piratpartiet far 6% av rosterna, trots att det inte fanns med som ett eget svarsalternativ.

Totalt far vansterblocket fler roster &n hégerblocket bland bloggarna, (s+v+mp+fi) far
51,3% mot 48,7%(m+fp+c+kd), ej medraknat de som svarat “vet ej” eller “annat”.

7. Vilket av foljande har ditt hushall tillgang till (flera svar méjliga)?

7. ¥ilket av fdljande har ditt hushall tillgdng till (flera svar majligay?
Response | Response

Percent Total

Prenumererad rnorgo nitidnin g | | 54.3% 293
DVD-spelare - rmed harddisk | — 18,9% 102
DvD-zpelare - utan hirddisk 75.2% 406
imtemetpekopsing b3
|5ngsalp:lf;;re:u;npla?g?\‘!llgi%; —_— DT =2
IP-telefoni | 23% 124

R L LR — 2% 443

Total Respondents 540

(filtered out) 155

(skipped this question) 5

Svaren fran bloggskribenterna &r i stort sett identiska som fran blogglédsarna.
8. Har du en egen blogg?

Eftersom denna redovisning géller bloggare var svaret 100% ja pa denna fraga.
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9. Varfor startade du en egen blogg (flera svar méjliga)?

9. Yarftr startade du en egen blogg (flera swvar majliga)?
Response | Response
Percent Total
For att jag gillar att shiiva | s ——————— 81.2% 428
Fir att £3 kontakt rnP:d a_ndra 32,19 169
rmannizkor
Fér att marknadsféra en produkt
eller fanst = BofED 1B
For att plverka andra | 25% 132
Fér att halla kontakt med"slakt 189 asg
ellar vinner | EEE—
Fér att starka mitt person__llga 259 132
N —
Fér att fana pengar | gy 3% 16
Féar att det behéws fler réster i den
; e —— o
offentliga debatten 22 42D
For_att skapa .ett arklu.au 25,29 133
intressant informn ation | e
Annat skal (var god ange] | e — 16.7% a8
Total Respondents 527
(skipped this question) 173

Precis som foregdende ar sa svarar de allra flesta att startar en blogg for att de har en
vilja att skriva och uttrycka sig (81,2% i ar mot 79,3%). Aven i Pew Internets
amerikanska enkéat &r méjligheten att fa uttrycka sig den enskilt vanligaste anledningen till
att man boérjar blogga (52% anser att “to express yourself creatively” ar en viktig
anledning till att blogga).'” Vanliga kommentarer:

Skriva av mej

Avreagera mig

Nédvandig ventil

For att f& ur mig kanslor
For att f& skriva om mig sjalv.
For att jag har mycket att beratta.
Fér att ha ndgonstans att géra av mina tankar
Férmedla tankar och kanslor, utveckla mitt skrivande

Manga av bloggarna startade en blogg fér att bygga eller utveckla relationer med
sldktingar, vanner och andra manniskor man delar intressen med.

For att halla ihop ett kompisgéng

Manga vill ocksd paverka med sina bloggar och bidra till den offentliga debatten med sin
rost.
Missioneral!
Skapa debatt
Alternativ till védnster-media
Samla valjare till kristdemokraterna

Bloggare anvander ocksa sin blogg som ett verktyg for att samla olika tankar, idéer,
intressanta artiklar och for att lara sig mer om ett amne.

For att minnas sjalv
Dokumentation for personligt bruk

Férra aret var ett alternativ formulerat "for att bli kand” vilket endast 7% svarade. Men i
ar har alternativet omformulerats till “fér att stérka mitt personliga varumarke” vilket hela
25% svarade. Eftersom bloggen gér det mdjligt att snabbt fa uppméarksamhet och l4sare
s3 lampar den sig vl som medium om man har ambitionen att géra sig ett namn inom en
liten eller stérre krets av manniskor.

Fortfarande &r de kommersiella anledningarna klart underordnade och fa bloggar fér att
tjana pengar eller fér att marknadsféra produkter.

17 http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP%20Bloggers%20Report%20July%2019%202006.pdf
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Aterigen, jamforelsen med Pew Internets studie &r intressant. De vanligaste anledningarna
till att man bloggar ar enligt deras enkat:

To express yourself creatively (major reason: 52%)

To document your personal experiences or share them with others (50%)
To stay in touch with friends and family (37%)

To share practical knowledge or skills with others (34%)

To motivate people to action (29%)

To entertain people (28%)

To store resources or information that is important to you (28%)

To influence the way other people think (27%)

To network or to meet new people (16%)

To make money (7%)

10. Hur ofta uppdaterar du din blogg?

10. Hur ofta uppdaterar du din blogg?

Response | Response

Percent Total

Flera afnger vare dag | 18.2% L

Varje dag 40.2% 212

Vate vecka 32,1% 169

Mer sillan &n varje vecka | g 9.5% 50

Total Respondents 527

(skipped this question) 173

Bloggare ar flitiga skribenter. Nastan sex av tio uppdaterar sin blogg varje dag, eller flera
ganger varje dag. Nio av tio uppdaterar bloggen varje vecka. I Pew Internets enkat av
amerikanska bloggare uppger endast 13% att de uppdaterar sin blogg varje dag eller annu
oftare.!®

18 http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP%20Bloggers%20Report%20July%2019%202006.pdf
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11. Vilken bloggtjdnst anvdnder du vid publicering av din blogg (flera svar
mdjliga om du har flera bloggar)?

11. %ilken bloggtjanst anvander du vid publicering av din blogg {flera swvar mdjliga om du har flera bloggar)?
Response | Response
Percent Total
Aftonbladet blogg | — 12% 63
Expressen blogg |y 1.3% 7
o Pre s S | 19.8% 104
Spray blogg|| 0.4% 2
Wwebblogg.se | g 2,3% i1z
Blogao. se | 10,3% 5S¢
Zoomin.ze 0% a
Bloggsite.ze || 0, 4% 2
Blogsome.corm | g 2.1% 11
Bloggagratis.ze || 0,2% 1
MSHMN Spaces |y 1.7% el
Passagen blogg | gy 4% 21
Squarespace.com || 0. 4% 2
Livejournal. com | 1.1% &
bzevalution || 0.8% 4
Elogger; Blogspot.com | 41.9% zz0
TypePad|| 19 5
Moveable Tvpe | gy 3.8% 20
annat (ange vilket) | 10,3% 54
Total Respondents 525
(skipped this question) 175

Ett varningens ord &r pa sin plats pa denna fraga. Flera bloggtjénster fungerar som
isolerade dar genom att manga av t ex Aftonbladets bloggare i stort sett bara lankar till
andra bloggare inom samma tjanst. Det innebar att t ex Aftonbladet kan ha blivit
dverrepresenterat i forhallande till Expressen genom att ett par bloggare pa Aftonbladet
lankade till enkdten medan ingen pa Expressen gjorde det.

Dessutom pastas att 640.000 svenskar bloggar pa MSN Spaces. *° Det skulle ge MSN en
marknadsandel pd ndgonstans 80-90% vilket &r ganska svart att tro pa. Légg dartill flera
hundratusen "bloggare” pa Lunarstorm, vilka inte gar att na for icke-medlemmar. En
tydligare definition pa vilka anvandare som &r aktiva i storsta allménhet och vilka som
bloggar vore dnskvard.

Dock tror jag &nda att man kan se tendenser att en stor andel bloggare anvénder
utlandska bloggverktyg som Blogger och Wordpress. Ett antal personer anger att de
utvecklat sina bloggverktyg sjalva.

12. Hur stéller du dig till foljande pastdende? “Jag har inget emot att foretag
kontaktar mig i min egenskap av bloggare.”

12, Hur staller du dig till fdljande pastdende?
I a inte I =] iliten - - Instammer i stor - Response
alls utstrickning s i dihs utstrickning s il Average
Jdag har inget ernot att féretag
kontaktar mig i min egenskap av 20% (103) 17% (88) 22% (117) 179 (900 24% (12%5) 3.09
blaggare.
Total Respondents 523
(skipped this question) 177

Kan ett foretag féra en dialog med enskilda bloggare och bér man géra det? Det ar en
frdga som manga informations- och marknadsavdelningar borde stélla sig idag da deras
varumaérke paverkas av vad manniskor sédger om det pa internet. Och da bor det gladja

19 http://www.dagensmedia.se/mallar/dagensmedia_mall.asp?version=79705
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foretagen att nastan var fjarde bloggare inte har ndgot emot att bli kontaktade. Endast
20% vill inte alls bli kontaktad. Svarigheten &r forstas att ta reda p& vem som tycker vad.

13. Ar du anonym nér du skriver i din blogg, dvs du har inte publicerat b&de for-
och efternamn?

13, Ar du anonym nar du skriver i din blogg, dvs du har inte publicerat bide fir- och efternamn?

Response | Response
Percent Total

Ja, jag ar ¥ 50.1% 264

Mej, bade fér- ach e&e:namn syns 49.9% 263
pa min blogg

Total Respondents 527

[skipped this question) 173

Lika manga bloggare &r anonyma som de som avsldjar sin identitet. Féregdende ar var
majoriteten (57,5%) 6ppna med sin identitet. En kvalificerad gissning &r att fler i ar ar
anonyma for att en stérre andel av bloggarna i ar ar kvinnor. Kvinnliga bloggare &r i hégre
grad anonyma an manliga (68,2% av kvinnorna ar anonyma, mot 29,6% av mannen).
Detta férhallande gallde &ven férra 3ret.

Enligt Pew Internet?® sd bloggar 55% av amerikanska bloggare anonymt.

14. Har det hant att du dngrat ndgot du skrivit pa din blogg?

14, Har det hant att du Angrat ndgot du skrivit pa din blogg?

Response | Response
Percent Total
Ja 37.8% 199
e | ————— g gz
Total Respondents 526
[skipped this question) 174

Nagra av bloggens férdelar ar att det ar enkelt att publicera och att de &r interaktiva s3 att
ldsare latt kan ge respons i kommentarsfunktionen eller pa sin egen blogg. Detta kan dock
innebara att vissa bloggare ibland ké&nner att de har publicerat texter som inte var sa
genomténkta. Vidare ar det manga som reagerat pa den harda ton som ibland férekommer
i kommentarer bloggare emellan. Darfor &r det foga forvdnande att nastan fyra av tio
bloggare ndgon gdng &ngrat ndgot de skrivit p& sin blogg.

15. Har du ndgon gang kant dig trakasserad av vad andra skrivit om dig pa sina
bloggar eller i kommentarerna pa din blogg?

15, Har du ndgon gang kant dig trakasserad av vad andra skrivit om dig p3 sina bloggar eller i kommentarerna p din blogg?

Response | Response
Percent Total
a, flera ganger | [ 5.9% 31
Ja, ndgon ging | 19.3% 1oz
Nej 74.8% 395
Total Respondents 528
(skipped this question) 172

Eftersom det ar sd latt att vara anonym férekommer férstds hot och mobbning
bloggosfaren.?! S3har kommenterade Isobel Hadley-Kamptz om varfér hon (temporéart?)
slutat blogga:

Varje g8ng jag kollade kommentarerna st8lsatte jag mig omedvetet fér
att kunna hantera den negativa energin.??

20 http://www.pewinternet.org/pdfs/PIP%20Bloggers%20Report%20July%2019%202006.pdf
21 http://metro.se/se/article/2006/06/27/10/3759-22/index.xml
22

http://sigge.squarespace.com/sigges-blogg/2006/8/15/intervju-med-isobel-hadley-kamptz-
om-hennes-beslut-att-sluta-blogga.html
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Var fjdrde bloggare i enkaten har ndgon gdng ként sig trakasserad av kommentarer i
bloggosfaren.

16. Har du annonser pa din blogg av vilka du sjalv far del av intakten?

16, Har du annonser pa din blogg av vilka du sjdlv fir del av intakten (annonser dar din leverantdr/webbhatell etc tar alla
intakter raknas gj37

Response | Response
Percent Total
Ja | 10,6% 56
| —————— LS L
Total Respondents 528
[skipped this question) 172

Med tanke pd att s fa uppger att de bloggar for att tji&na pengar, sd &r det inte konstigt
att nio av tio inte har ndgra annonser pa sin blogg dér de sjélva far del av intakten.

17. Vilket annonsnitverk anvinder du for att placera annonser pa din blogg
(flera svar mdjliga)?

17. Wilket annonsnatverk anvander du fir att placera annonser pa din blogg (flera svar majliga)?
Response | Response
Percent Total
Google Ad. 85.7% 48
Tradedoubler | 23.2% 13
Double.se | 10.7% -3
Direkt avtal/affiliate rmed
annonsdren [t ex Expekt, Unibet, | s Fo1% 4
Eurobet)
Vet e | 2.6% 2
Annat (ange vilket) | gy F.1% 4
Total Respondents 56
[skipped this question) 644

Google Adsense &r det absolut vanligaste sattet att placera ut annonser pa sin egen blogg,
foljt av Tradedoubler.

18. Hur mycket pengar har du totalt tjanat pa annonserna pa din blogg de
senaste 12 manaderna?

18, Hur mycket pengar har du totalt tjanat pd annonserna pa din blogg de senaste 12 minaderna?
Response | Response

Percent Total

0-100 ke 39.3% 22

1L SO0 k| 23.2% 13

501-1000 kr | 10,7% &

1001-5000 kr | | — 14.3% ]

Mer dn 5000 kr | | 12,5% 7

Total Respondents 56
(skipped this question) [T}

Majoriteten tjanar idag knappt ens fickpengar pa sitt bloggande och med tanke p3 att

o . Py . o ..
manga anvander betaltjanster, webbhotell och egna domannamn, sa ar bloggandet en
forlustaffar for de allra flesta. Dock finns andra intdktskallor som inte undersokts i denna
enkat, t ex donationer (“tip jar”) eller att sélja produkter p& sin blogg.
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19. Hur manga bloggar ldser du dagligen?

19, Hur manga bloggar l&ser du dagligen?
Response | Response
Percent Total
Inga|| 0.6% 3
1-5 22.6% i1z
6-10 23.8% 133
11-15 | e — 17.6% 2z
1e-20 | 3.9% sz
21-25 | 5.29% 27
26 eller fler | e — 18.4% L
Total Respondents 523
(filtered out) 156
(skipped this question) 21

Var fjarde bloggare laser normalt 6-10 bloggar dagligen (25,8%). Ett antal "heavy users”
som laser 26 bloggar eller fler utgér 18,4% av alla respondenter (16,3% forra aret).

20. Hur manga timmar per vecka spenderar du normalt med att ldsa bloggar?

20, Hur minga timmar per vecka spenderar du normalt med att lasa bloggar?
Response | Response

Percent Total

] 0% o

1 | 7.1% 37

]l [— 13% 68

3 | 14.3% 75

4 | — 2.2% 46

s | 16.3% 85

6-10 25.6% 124

11 eller fler | | — 14.9% 78
Total Respondents 523

(filtered out) 156

(skipped this question) 21

Var fjarde bloggare spenderar 6-10 timmar per vecka och generellt spenderar bloggare
mer tid pa bloggldsning &n de som sjalva inte har ndgon blogg.

21. Anvander du en RSS-ldsare nar du ldser bloggar (dvs ett program som t ex
Bloglines.com, Feedreader, FeedDaemon, Firefox dir man kan prenumerera pa ny
information fran bloggar)

21, Anvander du en RSS5-lasare nar du l&ser bloggar {dvs ett program som t ex Bloglines.com, Feedreader eller FeedDaeman
dar man kan prenumerera pa ny infarmation fran bloggar)
Response | Response
Percent Total
Ja oftast 31.3% 163
Thland | | — 149 73
Mej aldrig 49.8% 259
wet o | 4.8% 25
Total Respondents 520
(filtered out) 156
(skipped this question) 24

Ungefar halften (45,3%) av alla bloggare anvander en RSS-lasare for att lasa bloggar
vilket &r en lagre siffra &n i forra drets enkét (48,8%).
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22, Vilken typ av bloggar brukar du ldsa (flera svar mdéjliga):

22, ¥ilken typ av bloggar brukar du |3sa (flera svar mdjliga)?
Response | Response
Percent Total
Diur | 7.9% 41
Ekonomi och féretagande | 14.4% 75
Ferninisrm | 17.8% 33
Film och TV | 24.1% 126
Foto ach konst | | 12.8% 98
Firaldraskap och barn | 21.6% 113
Halsa, siukvird och handikapp | R 11.1% 58
IT och bloggande | 44,3% 231
Journalistik och media | 51.5% 263
Litteratur ach skrivande _ 34. 7% 151
Mat och dryck | [ 20,3% 106
Mode och design | 29.7% 155
Musil | 20.7% 108
Politik och sarmhille | | 47.9% 250
Resor | I 10.9% 57
Religion | 29 4z
Reklam och PR | 17.8% 93
Sex och dejting | 13.6% 71
Sport och fritid | 9.4% 43
sprik | N 9.6% 50
Uthildning | 6.9% 36
Vardagsbetraktelser | i —— 62.1% | 324
vetenszkap | 15.9% 83
@ Annat (ange vad) | R 10% 52
Total Respondents 522
(filtered out) 155
(skipped this question) 23

"”i

Bloggare laser helst om “vardagsbetraktelser” féljt av “journalistik och media” och “politik

och samhalle”.

23. Du laser bloggar for att (flera svar mdéjliga):

23, Du |aser bloggar far att (flera svar mdjliga):
Response | Response
Percent Total
F& snabbare nyheter | | 23% 1z0
L&sa nyheter som har med n:\itt _ 24.4% 127
yrke att géra
F& senaste trenderna _ 28.6% 149
Mer personligt an andra medicr | R 54.7% 283
Arligare &n andra medicr | R 23.2% 121
F& fler synuinklar p& nvheter | | 51.4% ZEE
Myheter jag inte hittar p& apdra T 34.7% 181
stallen
Halla kontakt med kompisar | 29.6% 154
natverka/byoga natverk | 30.7% 160
I s2a% | 30
@ Annat skl (var god ange) | 13.2% 69
Total Respondents 521
(filtered out) 154
(skipped this question) 25
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Férra aret var det vanligaste skalet till att bloggare ldste bloggar att det &r “mer personligt
&n andra medier”. Som ett resultat av svaren pa forra arets enkét la jag i ar till ett par

svarsalternativ, daribland "fa ldsa vanliga manniskors 3sikter” vilket i ar ocksa &r det

vanligaste skélet (63,3%). I dvrigt &r monstret sig likt frdn forra enkaten i det att man hos

bloggar hittar ett annat tilltal och andra synvinklar pa nyheter &n vad man far i
traditionella medier.

24. Har du nagonsin klickat pa en annons pa en blogg?

24, Har du nigonsin klickat p3 en annons p3 en blogg?
Response | Response
Percent Total
BB 34.2% 179
Nej 60,63 317
Vet e | 5.2% 27
Total Respondents 523
(filtered out) 156
(skipped this question) 21
En tredjedel av alla respondenter svarar att de har klickat pa en annons pa en blogg.
25 (26)
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Avslutande ord

Férhoppningsvis har denna enkat givit lite battre forstaelse for varfor dessa personer
lagger tid och engagemang pa att blogga och l&sa bloggar.

Jag vill tacka alla de blogglasare som svarat pa enkéten och de bloggare som varit vanliga
nog att upplata plats pd sina bloggar fér att marknadsféra enkéten. Utan er hade det inte
blivit ndgon rapport. Stort tack!

Ett sarskilt tack till de bloggare som gav vérdefulla synpunkter pa det férsta utkastet till
undersokning.

De data som kommit ut fran undersdkningen gar forstds att analysera ytterligare efter ett
antal olika parametrar. Valkomna att hora av er till mig fér en nédrmare presentation.

Hans Kullin, Stockholm, augusti 2006.
Kontaktuppgifter:
mejl: hans@kullin.net

blogg: www.kullin.net
mobil: 070-326 67 85

PS: Borde inte denna enkat hetat BloggSverige 2.0 nar den forsta hette 1.0? Jo, men nollan fyller ingen funktion och
jag blev trétt pa allt snack om web 2.0, folkhemmet 2.0 och alla andra 2.0 s jag féredrog att bara skriva "2".
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